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....Egyéni jolétiink elvalaszthatatlanul
kotodik valamennyi embertarsunkéhoz,
illetve a kornyezethez, amelyben éliink.
Ebbdl pedig az kévetkezik, hogy minden
cselekedetiink, szavunk és gondolatunk,
barmilyen jelenté¢ktelennek tiinjék is,
nemcsak rank magunkra, hanem mindenki
madsra nézve is kovetkezményekkel jar”
Dalai Lama*

1. BEVEZETES

Hazankban a mdésodik vilaghabort utan megindult urbanizicioval kezdetét vette egy
folyamat, aminek kdvetkezményeként az emberek egyre kevésbé képesek az onellatasra
mindennapi életiik soran. Ez kezdetben a falvakbdl a véarosokba bedramlod tomegeket
érintette, majd ahogy a falun maradottak is nagy szamban a vérosi gyarakban kezdtek
dolgozni, illetve ahogy a néi munkavéllalas tdmegessé valt, ugy kezdtek visszafejlédni a
haztaji gazdasdgok. A gyarakban dolgozdé tomegek a mindennapi megélhetéshez
sziikséges ¢lelmiszer alapanyagokat az aruhdzakban, illetve a piacokon szerezték be,

akkor még erdsen korlatozott kinalatbol.

A szocialista rendszer zoldségesei mar nem csak a sajat kornyezetiikben dolgozéd
termel6k terményeit arusitottak, hanem foként a nagybani piacokon szerezték be aruikat,
amelyek igy mar egyre nagyobb tavolsagokbol jutottak el az emberek asztalara, mikézben

a haszon nagy része nem a termeldk, hanem a kereskeddk zsebébe vandorolt.

A rendszervaltas majd az Eurdpai Unios csatlakozas tovabb rontott a helyzeten. A kis és
kozepes gazdasagok nem tudtak versenyre kelni a mar szabadon bearamlo olcso
mezOgazdasagi termékek oOriasi valasztékaval. Ezek koziil a termeldk kozil sokan
felhagytak tevékenységiikkel, vagy dstermeldként nem csak sajat, hanem olcson vasarolt
kiilfoldrél  szdrmazod, bizonytalan mindségli termékeket is 4rusitottak, hogy

megélhetésiiket biztositsak.

Ekozben a hipermarketek elképesztd valasztékot kindlva csabitottak, és csabitjak ma is

az embereket a vasarlasra. Amig kordbban csak idényjelleggel lehetett hozzajutni

! http://terebess.hu/keletkultinfo/dalai_lama_osi%20bolcsesseg_modern_vilag.html Letsltés idépontja:
2016.10.31.
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bizonyos ¢lelmiszerekhez, addig ezekben az iizletekben az év barmely szakaban
megvasarolhatunk barmit megfizethetd aron. Azonban ezek az aruk még nagyobb
tavolsagokbol, akar masik kontinensrél szarmaznak. Ezzel egyiitt jar a bizonytalan
mindség, €s sokszor csak ranézésre talaljuk gusztusosnak a terméket, az ize nem veszi fel
a versenyt az itthon szabadfoldben termelt, igazi napon érlelt zoldséggel, gyiimolccsel.
Nem beszélve az élelmiszerbotranyokrdl, amelyek idordl idére felbukkannak a szigora

¢lelmiszerbiztonsagi szabalyok ellenére is.

Azonban a mai rohand vildgban sokunknak nagyon sziikds idébol kell gazdalkodnunk, a
munkaid6 sokszor talnyutlik a nyolc 6ran, és a csalad ellatasa is komoly feladat. Emellett
nem mindenki tudja megoldani, hogy tudatosan, Okoldgiai és egészségmeglrzési
szempontokat figyelembe véve vasaroljon. Sokkal egyszeriibb a bevasarlast egy helyen

megoldani egy multi cég oOridsi hipermarketében.

Ez a tendencia pedig mar nem csak a varosi lakossagra jellemzd, hanem a vidéki
falvakban is szinte altalanos. Az emberek munka utan, és hétvégén elmennek bevasarolni
a varosi nagyaruhazakba, és otthon mar nem akarnak tovabbi id6t és energiat szanni arra,
hogy esetleg sajat maguk termeljék meg legalabb a sziikségleteik egy részét. Az egykori
konyhakertek helyét zold pazsit, tujak esetleg viragoskert vette 4t. Amig korabban szinte
minden haznal tytkok kapirgaltak, és sertéseket is tartottak, ma mar a falvak nagy
részében csupan hazi kedvenceket, kutyat, macskat talalunk és akar feljelentésig mend

szomszédvitak szarmaznak abbdl, ha valaki mégis haztaji gazdalkodassal foglalkozik.

Azonban akadnak még olyan teriiletek, ahol nem sziint meg teljesen a gazdalkodas.
Immar tizenot éve egy gocseji kis faluban, Palfiszegen ¢élek. Ez egy alig kétszaz lelkes
telepiilés, ahol a csaladok nagy része gazdalkodik amellett, hogy a csalddtagok tobbsége
a varosban munkahellyel is rendelkezik. A zoldségek nagy részét Onellatasra
megtermelik, tyukok, sertések, szarvasmarhdak, birkak, kecskék talalhatok tobb portan is.
Es ez a tagabb kornyezetre is érvényes, a Gocsej régioban nem csak az onellatésra
talalunk példat, hanem a helyi termékek értékesitésére is. Még mindig tartja magat a
szilvaaszalas, olajsajtolas, lekvarf6zés hagyomanya, melynek termékeit helyi vasarokon,

fesztivalokon értékesitik.

Diplomadolgozatomban azért valasztottam a helyi termékek szerepének vizsgalatat, mert
ugy latom, hogy a tarsadalomban is elindult az igény az egészséges taplalkozas a tudatos
vasarlas irant. Csalddommal egylitt méhészettel is foglalkozunk munkank mellett, igy

érintettnek is érzem magam a témaban.



Tovéabbi aktualitast ad vizsgéalatomnak, hogy helyi termékek térnyerését segitve, a
Foldmivelésiigyi Minisztérium a 2015-0s évet a Helyi termék évének nyilvanitotta.
Ennek keretében szamos 1épést megtéve igyekeztek erdsiteni a fogyasztoi tudatossagot,
illetve a termeldk szakmai ismereteinek bdvitését. A 2016-os évben indult el
Zalaegerszegen a helyl termel6i piac, amely fontos 1épés a helyi termékek
elérhetdségében sziikebb kornyezetiinkben is. A téma jelentdségét az is bizonyitja, hogy

cyey

termékek szerepének novelése, a rovid ellatasi lancok fejlesztése.

2. ALKAMAZOTT MODSZEREK

Munkam soréan vizsgalataimat két pillérre helyeztem. Els6 korben megvizsgaltam a helyi
termékek lehetdségeit, értékesitési csatorndit a rendelkezésemre 4ll6 szekunder
informéciok alapjan.

Kutatasom masik pillére a primer felmérés, amely két részbdl tevddik dssze. Egyrészt a
termékek célcsoportjara, a fogyasztokra vonatkozoan vizsgaltam, hogy milyen
szempontok alapjan mérlegelnek, amikor dontést hoznak arrol, hogy milyen termékeket
vasarolnak ¢s fogyasztanak. Mutatkozik-e arra utald jel, hogy egyre tudatosabban

vasarolunk, vagy az anyagi lehetdségek még gatat szabnak ennek az igénynek.

Masrészt a termeldi oldal vonatkozéasédban végeztem kérddives felmérést, azon belill is
kiemelve az egyik meghatarozo értékesitési csatornat, a helyi termel6i piacot, igy
vizsgalva ennek a lehetdségnek a I1étjogosultsagat, lehetdségeit. A fogyasztokra
vonatkoz6 kérddivet kdzosségi oldalakon megosztva hélabda mddszerrel terjesztettem.
A termel6kre vonatkozd kérddivet termeldi adatbazisokbdl felhasznélt e-mail cimekre

kiildtem ki, kérve a termeldket a kutatasban valo részvételre.

A zalaegerszegi helyi termeldi piacot kiilon kiemelve szeretném bemutatni. Ehhez a piac
szervezésében kozremitkodo Dr. Szili-Fodor Doraval a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
vidékfejlesztési referensével készitettem interjut a piac megnyitdsaval, miikodésével

kapcsolatban.



3. AHELYI TERMEK

Ahhoz, hogy elemezni tudjam a helyi termékek helyzetét és lehetdségeit, elészor is
tisztazni sziikséges, hogy mit is takar a helyi termék fogalma, hogyan csoportosithatok
ezek a termékek és milyen elonyodket jelent, ha mindennapi vasarlasaink soran figyelmet

forditunk a termékek eredetére.

3.1 A helyi termék fogalma

A Zala Termalvolgye Egyesiilet tanulmanya szerint a helyi termék fogalmanak
meghatarozasakor két iranybol kozelithetiink: ,,Egyrészrol — a termék helyhez kotottségét
és tdjjellegét hangsulyozva — helyi terméknek tekintjiik a helyben megtermelt vagy
osszegyujtott alapanyagokbol, helyben kialakult eljardsok (receptek) alkalmazasaval,
tobbnyire kistizemi keretek kozott eloallitott, esetleg csomagolasukban is helyi anyagokat,
helyi kulturalis elemeket felhasznalo- ily modon a hely sajatossagait megjelenito —
termékeket tekintjiik helyi terméknek. Masrészrél a helyi munkaerével a helyi kb. 50 km

sugari koron beliili — lakossagi igényeket kielégité termékek sorolhatok ebbe a korbe.”?

Ebben a definicidoban szinte minden benne van, ami miatt fontos foglalkozni a helyi
termékek szerepével. Benne van a hagyomany, amelyet a fiatal generacioknak is meg
kell ismerni. Segit megdrizni a régi, 6shonos gylimolcsfajtakat épp gy, mint a régi
haszndlati targyakat, melyekben még ,benne volt az anyag”. Fontos a gazdasag
szempontjabol is, hiszen igy a hozzaadott érték helyben marad, és a jovedelmek
vasarlo ereje a helyi gazdasagot élénkiti, ezzel javulhat a vidéki ember €letmindsége,

munkahelyek maradnak meg, illetve johetnek létre altala.

2 Dr.G.Fekete, Eva.: Helyi termékek eléallitasa és értékesitése a Zala Termalvolgyében. Zalaszentgrot :
Zala Termalvolgye Egyesiilet, 2009. p. 5.



3.2 A helyi termék elonyei

A helyi termékek elényeit kivaloan foglalja 6ssze a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara altal

kiadott Helyi Termék Kézikonyv®, melynek vezérfonalan szinte minden szemszdgbol

ravilagithatunk e termékek hasznossagara.

1.

A helyi termék vasarlasa elonyosen hat a lokalis gazdasagra.

Amikor helyi terméket vasarolunk, akkor a munkahelyek megtartasa mellett az a
haszon, mely a multiknal t6rténé vasarlaskor kiilfoldre aramlik, helyben marad, a
helyi gazdasagot élénkiti.

A helyben termesztett zoldség, gyiimolcs frissebb.

Mivel rovid id6 alatt eljut a termék a fogyasztohoz, igy a zoldségek, gytimdlcsok
nem veszitenek mindségiikbdl sem a szallitas, sem a raktarozas soran.

A helyi élelmiszerek ize jobb.

Ezt minden évben megelégedéssel tapasztalom, amint a sajat termesztésii
paradicsomom el6szor beérik, és a nagyaruhazban vasarolt helyett a sajat termést
rakom a csalad asztalara. Az igazi napon érlelt zoldség dsszehasonlithatatlanul
finomabb.

A helyi zoldségek, gyiimolcsok tovabb érnek.

Mivel nem kell hosszu kilométereket, esetleg kontinenseket atszelve szallitani a
termékeket, ezért nem kell éretleniil leszedni azokat, hiszen révid idon beliil a
fogyasztokhoz keriilhetnek.

A helyi termékek fogyasztasa kevésbé szennyezi a kornyezetet.

Ez az elOny egyrészt szintén abbdl a ténybdl szarmazik, hogy a helyi termékeket
nem szallitjak oridsi tdvolsagokra, igy a kornyezetet kevésbé terheli a szallitassal
jard szennyezés. Valamint a csomagolas is sokkal egyszerlibb, mintha hosszu utat
kellene megtennie hajon, vasuton, repiildn, vagy ezek kombinécidjaval térténd
szallitas soran.

A helyi élelmiszer segit minket az évszakokkal harméniaban élni.

A régi idékben az embereknek lehetdségiik sem volt mast enni, mint ami az

évszaknak megfeleléen megtermett, igy az étkezések kovették az évszakok

3 http://www.nak.hu/kiadvanyok/kiadvanyok/133-videkfejlesztesi-program-kezikonyv-1 (Letdltés

idépontja: 2016.08.10)
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ciklusat. Nyaron sok vitamindus és konnyll gyiimolcsot fogyaszthattak, télen
pedig a disznovagasokbdl szarmazo energiaban gazdag husételek dominaltak. Ezt
az 6si egyensulyt probalja visszaallitani a mostandban divatba jott makrobiotikus
iranyzat az étkezésben.

7. Minden helyi termékhez tartozik egy helyi torténet is.
A hagyomanyos receptek, 6shonos gylimolcsfak, régi mesterségek miiveldi mind
hozzéjarulnak ahhoz, hogy a régrél hozott 6rokséget mi is tovabbadhassuk az
utokornak.

8. A helyi élelmiszer kevesebb vegyszermaradvanyt tartalmaz.
A hosszu szallitas eltiirésére az éretleniil leszedett gylimolcsot vegyszerekkel
kezelik, melyre itt nincs sziikség. Masrészt mivel a gazddk sok esetben
kozvetleniil kapcsolatba keriilnek a vasarlokkal, nem kockéaztathatjdk a jo hirtiket,
ezért minél inkabb torekednek a termékek tisztasigara, elterjedében van a bio
¢lelmiszerek termesztésének gyakorlata is.

9. A helyi termékek értékesitése hozzajarul a diverzitashoz.
A vegyszertakarékos gazdalkodast az Ujonnan nemesitett ,nagyiizemi”
gylimolcsfajtdk kevésbé birjak, viszont a régi, hagyomanyos fajtdk sokkal
ellenallébbak a betegségekkel szemben, igy mivel a fogyaszto ezt igényli, jra
visszatérhetnek a régi idOk izei. Erre kivald példa a porszombati erdész Kovacs
Gyula, aki Tiindérkertjében 1600 féle dshonos gyiimoélcesfat nevel, melyek koziil
tobb csak ndla talalhatd meg. Ezekbél kitiiné hazi palinkat készit.*

10. A helyi termékek vasarlasaval a sajat kornyezetiinket tamogatjuk.
Ha a helyi termeldknél koltjiik el vasarlasra szant pénziinket, azt a bevételt a
termeld helyi fejlesztésre fogja nagy eséllyel elkolteni, akar uj munkahelyeket is
teremtve. Ezaltal a helyi adobevételek novekedhetnek, ami aztan sajat

kornyezetiink fejlédésében mutatkozhat meg a kdzosségi kiadasok 4ltal.

4 http://www.agroinform.com/kerteszet szoleszet/a-tunderkert-mozgalom-elinditoinak-celja-az-oshonos-
gyumolcsfajtak-megorzese-

14907?qgclid=CjwKEAjwwOVvABRC08aedoZ INTMSJACs cbugmuDkulczP6G75VJIZyK7nj90ArjO09F
GLLhfdH-4PBoCOUDw_wcB (Leto6ltés idépontja: 2016.11.03)

S http://www.elestar.hu/2016/hirek/eletmod/10-ok-amiert-erdemes-helyi-elelmiszert-vasarolni/ (Letdltés
datuma 2016.08.01)
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A fentieken kiviil fontos tényez6, hogy a turizmus szamara plusz vonzerd lehet a helyi
termékek bemutatisa akar fesztivdlokon, rendezvényeken, vagy a falusi turizmus
keretében a falusi vendéglatas soran felszolgalt helyi specialitdsok, amelyek igy a helyi

termel6nek és a helyi szolgaltatonak is hasznot jelentenek.

4. HELYI TERMEK TRENDEK

Ebben a fejezetben a szekunder kutatasom eredményeként feltart trendeket, mozgalmakat
szeretném bemutatni, amelyek véleményem szerint nagyban hozzajarultak ahhoz, hogy
ma mar az emberek tudatosabban élnek, figyelmet forditanak kornyezetiikre, és
lehetdségeikhez mérten ezt a tudatossdgot mindennapi vasarlasaik soran is érvényesitik.
Ezek a valtozdsok nem csak a fogyasztok, de a vallalati és politikai szereplok

viselkedésében is megmutatkoznak.

4.1 Food miles mozgalom

Az 1990-es évek elején az Egyesiilt Kirdlysdgban Tim Lang professzor ,,A tavolsagi
¢lelmiszerszallitas veszélyei” cimil jelentésében talalkozhattunk eldszor a food miles,
vagyis az ¢lelmiszer kilométer fogalmaval. A globalizacido kovetkezményeként az
¢lelmiszerek egyre nagyobb utat tesznek meg addig, mig eljutnak a fogyasztok asztalara.
A szallitasi folyamat jelentds kornyezeti terhelést jelent egyrészt a szallitd jarmiivek altal
kibocsatott szén-dioxid miatt, masrészt a csomagolassal jaro szennyezés, valamint mar a
nagy mennyiségben felhasznalt csomagoldéanyag miatt is, mely erdok eltiinését okozza.
A terhelés mértéke nagyban fiigg a szallitdsi modtol is. Tim Lang szerint a vilagon az
¢élelmiszerszallitasbol adodo szén-dioxid kibocsatas 60%-a kozuti, 20%-a 1égi és 10-10%-

a vasiti és tengeri szallitas soran keletkezik.

® Tim Lang (2006). ‘locale / global (food miles)’, Slow Food (Bra, Cuneo Italy), 19, May 2006, p.94-97



Miikddnek a vilaghalon food miles kalkulator alkalmazésok is, melyek a fogyasztasi és a
szarmazasi hely megadasa utan kiszdmitjak a szallitas tavolsagat (food miles) és az ezzel

jaro szén-dioxid kibocsatast, valamint a karbon labnyomot szallitasi médonként. ’

Az elmélet szerint jelentésen csokkenthetd a kornyezeti terhelés a tavolsdgok

csokkentésével, a helyi, lokalis termékek preferalasaval.

Hazankban is 1éteznek mar tajékoztaté kiadvanyok és honlapok, melyek az élelmiszer
kilométer kornyezetre gyakorolt hatdsaival foglalkoznak, arra biztatva az embereket,
hogy a helyi termékeket részesitsék elonyben. A Tudatos Vasarlok Egyesiiletének
kiadvanya tablazatban foglalja 6ssze a kiillonb6z0 szarmazasi orszagokbodl érkezd 1 kg
¢lelmiszer altal megtett tdvolsag mennyi liveghazhatasu gaz képzddésével jar, és igy

mennyiben jarul hozzi a klimavaltozashoz. Néhany példa®:

Az adott orszagbol szarmazo egy kg
aru szallitasa soran kibocsatott

Szarmazasi orsza . ) e =
- iiveghazhatasu gaz mennyisége (kg)

Ausztria 0,06
Bulgaria 0,20
Brazilia 2,1
Chile 1,99
Costa Rica 1,76
Nagy-Britannia 0,45
Gorogorszag 0,40
Kina 1,98
Indonézia 1,92

1. tablazat: Az adott orszaghbol szarmazo egy kg daru szallitasa sordan kibocsatott
iiveghazhatdasu gaz mennyisége

Forras: Gulyas Emese (2008) alapjan sajat szerkesztés

Az é4bran jol latszik, hogy amig példaul a szomszédos Ausztridbol érkezd 1 kg termék
0,06 kg tiveghazhatasu gazt eredményez a szallitas soran, addig a Costa-Ricabol szarmazé
banan 1,76 kg-ot, ami majdnem harmincszoros mennyiség. A kiadvany arra is felhivja a
figyelmet, hogy wugyan olcsébban meg tudjuk venni a kinai fokhagymat a

szupermarketben, de ha tudatosan vasarolunk, €s figyelembe vessziik a szallitds soran

7 http://www.foodmiles.com/results.cfm (Letoltés idépontja: 2016.08.02)

8 Gulyas Emese: Helyi termékekkel az éghajlatvaltozas ellen. Budapest: Tudatos Vasarlok Egyesiilete-
Ursus Libris, 2008
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felszabadult 1,98 kg iiveghdzhatasu gazt, akkor tudatos vasarloként jobban jarunk, ha
inkdbb a kicsit dragabb, de jo mindségli hazai terméket vésaroljuk meg, amivel

kornyezetiinket jelentds mértékben kimélhetjiik.

Ezzel egyiitt nem jelenthet6 ki egyértelmiien, hogy a tavoli szallitas minden esetben
nagyobb szennyezést okoz, hiszen példaul a szomszéd falubol gépkocsival naponta
atszallitott egy liter tej akar nagyobb kdrnyezetterheléssel is jarhat, mint a tobbszaz
kilométerrdl, de nagy tételben, vasuti konténerben szallitott aru eljuttatasa a felhasznalasi
helyre. Pontosabb képet kapnank, ha az egyes ¢lelmiszerck teljes életciklusara
vonatkoztatva vizsgalnank a kornyezetterhelés mértékét. Ennek szamitdsa viszont
tulsdgosan bonyolult ahhoz, hogy az atlagos fogyasztoktol elvarhatd lenne vasarlasi

dontéseik soran ezen adatok szambavétele.

4.2 A 100-Mile Diet

A food miles mozgalom hatasara egy kanadai hazaspar Alisa Smith és JB MacKinnon
elhatarozta, hogy egy évig csak a lakohelyiik 100 mérfoldes korzetében termesztett
¢lelmiszereket fogyasztjak. Diétdjukat jelképesen 2006. marcius 21-én, a tavasz elsd
napjan kezdték, tapasztalataikat egy konyvben jelentették meg. Céljuk az volt, hogy
népszertsitsék a helyi ¢élelmiszerek felhaszndlasat, mely egyrészt dvja a kdrnyezetet,
masrészt biztositja az elfogyasztott élelmiszerek nyomon kovethetdségét, mely az
egészséges taplalkozis szempontjabol nagyon fontos tényezd.® A konyv nagy sikert
aratott, szdmos kdvetdre talaltak. Egyre nagyobb népszeriiségre tettek szert a termeldi
piacok, szamos vendégld tartott étlapjan 100 mérfoldes meniit, fogyasztdi csoportok

alakultak, akik rovidebb ideig tarto kihivasokat hajtottak végre.

A kanadai hazaspar altal kivaltott mozgalom hatdsara hazankban a Messzelato Egyesiilet
2010-ben megrendezte az els6 50 km-es diéta elnevezésii kampanyt, melyet azutan
tobbszor megismételt. A kampany célja hogy itthon is elterjedjen az a szemlélet, hogy az
emberek a helyi élelmiszert vasaroljak, ezzel egy fenntarthat6 fogyasztasi kultarat atvéve

ovjak sajat egészségliket, ezzel egyiitt a kornyezet védelmében is nagy eldrelépést téve.

% Alisa Smith-JB MacKinnon: The 100-Mile Diet: A Year of Local Eating, 2007
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Az egyesiilet folyamatosan segitette a résztvevoket informacios kiadvanyokkal, vasarlasi

tanacsokkal.l®

4.3 Locavore mozgalom

A locavore mozgalom is alapvetden az ¢élelmiszer kilométereket veszi figyelembe,
viszont a food miles mozgalommal ellentétben, ami féként a negativ kornyezeti hatdsokra
hivja fel a figyelmet, inkabb pozitiv kicsengéssel 6sztonoz a helyi termékek vasarlasara,
fogyasztasara. A locavore szot 2007-ben a New Oxford American Dictionary az év uj

kifejezésének vilasztotta. 1

A locavore kifejezést a mozgalom elinditoja Jessica Prentice alkotta a lokalis (helyi) és a
herbi-/carnivorous (ndvény-/hiisevd) szavak kombinacidjaként. O harom tarsaval egyiitt
alakitott egy csoportot a helyi ételek fogyasztasara 6sztonozve. Egy honapig tartd kihivast
teljesitettek, amiben vallaltdk, hogy csak egy 100 mérfoldes sugart koron beliil szerzik
be az étkezéseikhez sziikséges hozzavalokat. Céljuk a szallitasi utak csokkentése, a
szezonalitast figyelembe vevo egészséges taplalkozas elterjesztése. Szerintiik a vizgylijtd
teriilethez hasonloan mikodé helyi élelmiszeraramlasi rendszer (foodshed)
nagymértékben hozzdjarul a kornyezeti fenntarthatésighoz, a tarsadalmi
egyenloséghez, a viragzo helyi kozosségek kialakuldsahoz ¢és nem utolsdé sorban
¢lelmiszerbiztonsagi szempontbol is nagy jelentdségii. A kihivasbol egy mozgalom

sziiletett, melynek szamos kdvetdje van a vilag minden részén.'?

Azo6ta hazankban is szamos locavore étterem nyilt, melyek neviikben is utalnak a helyi
termékekhez torténé kotédésiikre. Etlapjukat a helyi kinalathoz, azon beliil is az
évszakok valtakozasahoz igazitjak, igy szolgaljak ki a kornyezeti fenntarthatésagra nagy

hangsulyt fektetd igényes fogyasztokat.

10 https://www.nth.gov.hu/hu/tevekenysegek/gazdasagfejlesztes/helyi-gazdasagfejlesztes/otletado-
megoldasok-es-jo-gyakorlatok/50-km-es-dieta-orszagos (Letoltés datuma: 2016.08.03)
1 Hollo Mérta (és masok): Kdrnyezeti és tarsadalmi felelosségvallalas az agrariumban. Gazdalkodas. 53.

évf. 1. szam. p.49.
12 http://blog.oup.com/2007/11/prentice/ (Letdltés idépontja: 2016.08.08)
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4.4 Slow food mozgalom

A slow food mozgalom Olaszorszagban kezd6dott, majd a hivatalos megalapitasa 1989-
ben Parizsban tortént, reagalva az egyre nagyobb teret hoditd gyorséttermi (fast food)
jelenségre. Célja a helyi étkezési hagyomanyok megdrzése, a helyi kozosségek, helyi
gazdasdgok tamogatidsa. Szerintik az étkezésnek nem csupan a fizioldgiai
sziikségleteinket kell kielégitenie, hanem az izlelés élvezete is legalabb annyira fontos.
Azzal, hogy a helyi termékeket vasaroljak, hozzajarulnak a hagyomanyos izek
megorzéséhez, a biodiverzitas fenntartdsdhoz. A mozgalom a vilagon kozel szazezer
tagot szamlal, amelyek helyi csoportokba, konviviumokba szervezddtek. Tevékenységiik
soran kiilonféle kiadvanyok, publikiaciok, rendezvények, Kkiosztott dijak altal

népszerlsitik a helyi termékeket.

Magyarorszagon 2009 o6ta miikodnek helyi konviviumok, amelyek szintén
kiadvanyokkal, koéstolokkal, fesztivalok szervezésével jarulnak hozza a mozgalom

megismeréséhez. '

4.5 Atmenet Mozgalom

Egy angliai varosban, Totnesben Rob Hopkins és Naresh Giagrande inditotta el a Varosi
Atmenet Mozgalom (Transition Towns Movement) elnevezésii torekvést 2006-ban,
amelynek célja az éghajlatvaltozas ¢és a korlatozottan rendelkezésre 4ll6 olajkészletek
fenyegetettsége ellenére biztositani a lakossag sziikségleteinek kielégitését, az élelmiszer
¢s energia ellatas helyi forrdsokon alapuld biztositdsaval. A mozgalom altal jelzett
veszélyek 2010 telén nagyon is aktudlissa valtak, amikor egy kiilondsen kemény, fagyos
télen az utak jarhatatlanna valtak, a benzinkutak egy része nem miikodott, igy lehetetlenné
valt az aruk elszéllitdsa az aruhazakba. Ekkor valt nyilvanvalova az a tény, hogy a
szupermarketek nagy része csak harom napra elegendd készlettel rendelkezik, hiszen a
folyamatosan érkezd kamionok tUjra és Ujra feltoltik azokat é&ruval. Azokban a

varosokban, ahol csak a szupermarketekre tdmaszkodhattak, szinte hdboras blokadhoz

13 http://www.slowfoodhungary.hu/index.html (Letdltés iddpontja: 2016.08.08)
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hasonlito helyzet allt el6. Voltak azonban olyan a Transition mozgalomhoz mar
csatlakozott telepiilések, ahol miikddott a helyi élelmiszerpiac, €s igy ott fliggetleniteni
tudtdk magukat a szallitasi problémék okozta veszélyektdl. Ez a vészhelyzet sok ember
figyelmét iranyitotta rd a helybeni szemlélet jelent6ségére, ami a mozgalom

megerdsddéséhez vezetett. 14

Fontos megjegyezni, hogy ez a helyi szemlélet nem csak az ¢lelmiszer ellatas tertiletén
fontos, hanem akér az energia helyi szintii biztositasa is ide tartozhat, hiszen ma mar
nagyon sok példa van arra, hogy telepiilések helyben megjuld energiatermelést
folytatnak, amely altal a helyi intézmények, vagy akar a helyi lakossdg energia

szlikségleteinek egy részét képesek kielégiteni.

Nagyon jo példat talalunk erre a szemléletre a kdzvetlen kozeliinkben is, hiszen a Zala
megyei Nagypali kozség nagyon jo példaja a Transition szemléletnek, hiszen a
mozgalom minden célkitlizését megvalositottak. Tobb éves erdfeszitésiik eredményeként
ma mar megujulo napelemes energetikai rendszerrel, energetikai felhasznalasra alkalmas
smaragdfa ¢és energiafiiz iltetvénnyel is rendelkeznek, ezen kiviil helyi termék
bemutatotermiik lehet6séget biztosit a helyi termel6k aruinak megismertetésére, ami
mind a termeldk, mind a turisztikai vallalkozasok szempontjabdl fontos. A 2015 nyaran
atadott bogyofeldolgozé iizemiik a legmodernebb kornyezetbarat technologiaval képes a
helyben, illetve a kozeli teriileteken megtermelt gyiimdlcsok feldolgozasara. Ezzel a

helybeni szemlélet és rugalmas alkalmazkodas tokéletes példajat mutatjak be.!®

4.6 Valtozasok a vallalkozasok iizletpolitikajaban

A fentiekben leirt tarsadalmi valtozasok hatdsdra a kornyezet védelme, a fenntarthato
gazdasagi novekedés igénye mar az lzleti vilagban is egyre nagyobb teret nyer. A
hagyomanyos marketing eszk6zok egyre kevésbé keltik fel a fogyasztok figyelmét,

crer

termékek, helyi beszallitok irdnt. Ma mar olyan multi cégek is odafigyelnek ezen

14 http://epa.oszk.hu/01700/01739/00085/pdf/[EPAQ1739 eszmelet 2013 100 tel 112-129.pdf (Letdltés
idépontja: 2016.11.01)

15 http://www.sokszinuvidek.hu/eletmod/4228-Magyar-csoda-Zal%C3%A1b%C3%B3I-
Nagyp%C3%ALlli,-a-megfiatalodott-%C3%B6kofalu (Letoltés iddpontja: 2016.11.03.)
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trendekre, mint példaul a Tesco, mely honlapjan az alabbiakat teszi kozz¢é: A Tesco a
magyar beszdallitok elkotelezett partnereként folyamatosan torekszik arra, hogy
aruhdzaiban minél tobb hazai termeldtol és gyartotol szarmazo terméket kinaljon
vasarloinak. Folyamatosan keresi a lehetoséget, hogy olyan kis- és kozépvallalkozasokkal

vegye fel a kapcsolatot, akik jo mindségii hazai terméket gydrtanak.”*®

Mas kérdés, hogy a valdsagban a helyi termékek eléallitdoi mennyire képesek €lni ezzel a
lehetdséggel, hiszen a beszallitoként teljesitendo feltételek, példaul a polcdijak, alacsony

felvasarlasi arak, hosszu fizetési hataridok nagyon sok esetben ellehetetlenitik a termel6t.

Uzleti Vilagtanacs a Fenntarthato Fejlodésért hazai szervezete (BCSDH) kiildetése,
hogy hozzéjaruljon a magyar gazdasag és tarsadalom fenntarthatd fejlodéséhez. A
Vilagtanacs szamos els6szdmu vallalatvezetd koalicidja. Céljuk, hogy informaciok
kozvetitésével, szakmai programok szervezésével, szakpolitikdk befolyasolasaval,
szakemberek képzésében torténd részvétellel hozzdjaruljanak a tarsadalom

életmindségének javitasahoz, az okologiai egyensuly helyreallitasahoz.t’

A szervezet Action2020 elnevezésii programja tartalmazza a legfontosabb hazai {izleti
fenntarthatosagi kockéazatokat és lehetdségeket, valamint az ezekre adando {izleti

megoldasokat. A program az alabbi teriiletekre vonatkozoan allit célokat:

e Elelmezés

e Fenntarthat6 ¢letmod
e Foglalkoztatas

e Klimavaltozas

e Viz

A program szamos nagynevi civil és vallalati szakértd bevonasaval késziilt. Olyan tizleti
megoldasokra mutatnak ré, amelyek a szokasos ilizletmeneten tulmutatva hozzajarulnak
az Action2020 magyarorszagi célteriileteinek fejlesztéséhez. Ezen {iizleti megoldasok
kozott talalhatjuk meg a McDonalds’s Magyarorszagi Etterem Halozat Kft Fenntarthat6
gazdalkodas, helyi beszallitok cimli programjat, mely az alabbi makroszintli
fenntarthatosagi kihivds megoldasara ad valaszt az ¢élelmezés célteriiletén: A

fenntarthato gazdalkodasbol szarmazo alapanyagok ardnydnak névelése; a helyi

16 http://www.tescomagyarorszag.hu/hu/tesco-és-beszallitoi/ (Letoltés iddpontja: 2016.08.08)
17 http://besdh.hu/magunkrol/kuldetes-es-celok/ (Letoltés idépontja: 2016.08.08)
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beszadllitok, az élelmiszer-elallitok és kereskedelmi lancok egyiittmiikodésének erdsitése,

értékteremtd és helyi erdforrdasokra épité regionalis élelmiszerrendszerek fejlesztése.”t®

Lathatjuk tehat, hogy a vilagban és hazankban is elindult egy olyan folyamat, amelyben
az emberek raeszméltek a kornyezeti valtozasok és a globalizacio okozta veszélyekre, és
kiilonb6zé megoldasi alternativak melletti  elkotelezddéssel — probalnak — sajat
lehetdségeikhez mérten tenni valamit. Ha ez csak a vasarlasi dontéseikben mutatkozik
meg, és a boltokban gyakrabban nyulnak a helyi termékért, vagy egy kis plusz id6t
raszannak arra, hogy elmenjenek egy helyi termel6i piacra, mar akkor nagyon sokat
tettek. Ez a tarsadalmi szemléletvaltozas hatdssal van a vallalatok mitkodésére is, hiszen
6k is valtoztatni kényszeriilnek eddigi gyakorlatukon, ami egyiitt jar a helyi eréforrasok
iranyaba torténd nyitassal. Ez nem csupan a helyi termékek, de a helyi hagyomanyok,
helyi munkaerd, helyi eréforrasok értékeinek megbecsiilését is jelenti beépitve ezt a

szemléletet Tarsadalmi Felelsségvallalas Programjukba.

4.7 Europai Unio Vidékfejlesztési Politikaja

Nem csak a civil szervezetek, a termeldk, illetve maguk a fogyasztok tesznek azért
erofeszitéseket, hogy a termékek és a fogyasztok minél kozelebb keriilhessenek
egymashoz, hanem kiilonb6z6 kormanyzati, szakpolitikai intézkedések is torténtek ebbol
a célbol. Az Eurdpai Unid is kiemelten tdmogatja a vidékfejlesztés teriiletét, a
Vidékfejlesztési Program altal segiti az agrarium, a vidéki szereplok megerdsitését.
Célrendszerében helyet kap az életképes élelmiszer eloallitas, a kornyezeti
er6forrasokkal kapcsolatos fenntarthaté gazdalkodas, ¢és a vidéki teriiletek
kiegyensulyozott fejlodése is. Egyik fontos prioritasi teriilete az élelmiszerlanc
szervezése, amelyhez kapcsolodoan kiilon alprogram késziilt a rovid ellatasi lancok
(REL) tamogatasara. Erre azért volt sziikség, mert a kistermelék méretiiknél fogva
nehezen veszik fel a versenyt a nagyobb gazdasagokkal, vallalkozasokkal, igy a

hagyomanyos palyazati rendszerekbdl konnyen kiszorulnak.

Az alprogram tdmogatja:

18 http://action2020.hu/uzleti-megoldas/fenntarthato-gyi-beszallitok/ (Letdltés idépontja: 2016.08.08)
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e atermeldk piacra jutasat
e kisebb mértékli beruhazasait
e a termelGknek a termeléssel, élelmiszer-biztonsaggal, értékesitési formakkal

feldolgozassal kapcsolatos képzését, szaktanacsadasat

A rovid ellatasi lanc olyan értékesitési forma, amely maximum 1 kozvetitot iktat be a
termeld és a fogyasztd kozé. Fontos a termeldk egyiittmiikodése, kozvetlen foldrajzi
kapcsolatot és rendszeres értékesitést feltételez. Hagyomanyos és modern értékesitési

formai léteznek, melyeket a kdvetkezo dbra szemléltet.'®

Termelok és azok csoportosuldsa

Kozvetiton Hazhoz Nyitott Ertékesitési
keresztiil szallitassal gazdasagban ponton
Hagyomanyos: Hagyomadnyos: Hagyomadnyos: Hagyomanyos:
Vendéglatas, Hazalo értékesités, | Bolt gazdaudvaron, Piac, Vasar,

Kiskereskedelem Mozgé bolt Szedd magad, Falusi Ideiglenes
vendégasztal kitelepiilés
Modern: Modern: Modern: Modern:
Intézményi Doboz rendszer, Kozosség Termeldi piac,
étkezés Internetes Tamogatta Fesztival,
hazhozszallitas Mez6gazdasag Gazdabolt,
Automata

Fogyasztok és azok csoportosuldsa

2. tablazat: REL értékesitési formak
Forras: Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (Vidékfejlesztési Program Kézikonyv, 2015)
alapjan sajat szerkesztés

Magyarorszagon egyelére a hagyomdnyos formak szerepe a meghatiroz6, de mar
mutatkoznak eldre 1épések a modern rendszerek térnyerésében is. Féként a termeldi
piacok ¢és fesztivalok esetében lathatunk fejlédést, hiszen mar egyre tobb telepiilésnek
van rendszeresen nyitva tartd termeli piaca, illetve tavasztol késé 6szig szinte minden
hétvégén talalhatunk valamilyen fesztivalt a kozvetlen kornyezetiinkben, amely kitlind

lehetéség a termelék bemutatkozasara és aruik értékesitésére.

19 http://www.nak.hu/kiadvanyok/kiadvanyok/133-videkfejlesztesi-program-kezikonyv-1 (Letdltés
idépontja: 2016.08.10)
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5. A HELYI TERMEKEK ERTEKESITESI CSATORNAI

Ma mar a termékek fogyasztokhoz torténé eljuttatdsanak szamos formaja létezik. igy van
ez a helyi termékek esetében is. De miel6tt a konkrét értékesitési csatorndkat bemutatnam
sziikséges annak meghatarozasa, hogy kik azok akik, a helyi termékeket eléallitjak, és 0k
milyen feltételek kozott tevékenykedhetnek. A tovabbiakban pedig a REL szerinti
hagyomanyos és modern értékesitési formak fontosabb elemeit, azok eldnyeit, hatranyait

kivanom bemutatni.

5.1 Kistermelok értékesitési lehetoségei

Mivel a helyi termékeket altalaban kistermel6k allitjak eld, ezért els6ként a kistermeldkre

vonatkoz6 specialis szabalyokat szeretném bemutatni.

A kistermel6é fogalmanak meghatarozasahoz elészor azt kell megmeghatarozni, hogy ki
mindsiil 6stermeldnek. A személyi jovedelemadorol szolo 1995. évi CXVII. torvény
(tovabbiakban Szja torvény) szerint ,,Mezdégazdasagi ostermeld: az a 16. életévét
betoltott, belfoldon lévo sajat gazdasagaban a 6. szamu mellékletben felsorolt termékek
eléallitasara iranyulo tevékenységet (a tovabbiakban: stermeldi tevékenység) folytato,
ezen tevékenysége tekintetében nem egyéni vallalkozo maganszemély, aki ennek
igazoldsara ostermeldi igazolvannyal rendelkezik, ideértve az erre a célra létesitett
nyilvantartasban  csaladi  gazdalkodoként — bejegyzett  maganszemélyt és e
maganszemélynek a csaladi gazdasagban nem foglalkoztatottként kozremiikodo
csaladtagjat is, mindegyikre vonatkozoan a 6. szamu mellékletben felsorolt termékek
eléallitasara iranyulo tevékenysége (i)nek bevétele (jovedelme) tekintetében.
Mezogazdasagi kistermelo pedig szintén az szja torvény szerint ,,az a mezogazdasagi
ostermelo, akinek az e tevékenységébol az adoévben megszerzett bevétele a 8 millio

forintot nem haladja meg”.?*

201995. évi CXVIL torvény a személyi jovedelemadorol 3.§ 18. bekezdés
http://net.jogtar.hu/jr/gen/hjegy_doc.cgi?docid=99500117.TV (Letoltés idépontja: 2016.11.02)
211995. évi CXVIL torvény a személyi jovedelemadorol 3.§ 19. bekezdés
http://net.jogtar.hu/jr/gen/hjegy doc.cgi?docid=99500117.TV (Letoltés idopontja: 2016.11.02)
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A Kkistermeld fogalmat a kistermeldi €élelmiszer- termelés,- eldallitds és — értékesités
feltételeirdl szolo 52/210.(1V.30.) FVM rendeletben is megtalaljuk, mely rendelet a

kistermeldi értékesités feltételeit szabalyozza.??

E szerint kistermelé az a természetes személy, aki sajat gazdasagabol szarmazo
alaptermékét, és abbol altala eléallitott (feldolgozott) termékeket mennyiségi és teriileti

korlat betartasaval arusithatja az alabbi csatornakon:

e kozvetleniil a fogyasztoknak, mégpedig sajat gazdasaga helyén, piacon, vasaron,
kiilonféle rendezvényeken, fesztivalokon,

e helyi kiskereskedelmi és vendéglatoipari egységeknek, de ebben az esetben
feltétel, hogy a kereskedd mar nem iktathat be ijabb egységet az ellatasi lancba,

hanem kozvetleniil a fogyasztonak kell értékesiteni.

A kistermeld nytjthat szolgaltatasokat mas kistermelonek vagy maganszemélynek (pl.
aszalds, sajtolds, fiistolés, allat vagasa ¢és feldolgozasa), illetve igénybe vehet
szolgéltatasokat ¢élelmiszeripari vallalkozassal bizonyos részfolyamatok tekintetében,

amelyre neki nincs kapacitasa. Ez szigoru nyilvantartas mellett torténhet.

Az értékesitést nem csak sajat maga végezheti, hanem csaladtagja is, aki lehet
hazastarsa, bejegyzett €lettarsa, nagykora gyermeke, testvére, sziildje, nagysziildje. Tehat

egyik értékesitési csatorndn sem arusithat helyette alkalmazott.

A kistermel6 tevékenységét végezheti éstermel6ként vagy egyéni vallalkozoként is,
viszont tarsas vallalkozasi formaban nem miikodhet. Természetesen a sziikséges
engedélyeknek a birtokdban kell lennie, hiszen élelmiszerbiztonsagi szempontbol nem

elhanyagolhat6 kockazattal jar akar a friss gytimolcsok vagy a nyers hus, tej arusitasa.
Az értékesitésnek teriileti és mennyiségi korlatai is vannak, melyek betartasa sziikséges.
A teriileti korlatozas szerint két lehetdség van.

Az egyik a région beliili, amely szerint a gazdasaganak helye szerinti megyén beliil

értékesithet, valamint Budapesten.

2252/210.(1V.30.) FVM rendelet a kistermeldi élelmiszer- termelés,- eldallitas és — értékesités eltételeirdl.
http://net.jogtar.hu/jr/gen/hjegy doc.cgi?docid=A1000052.FVM (Let6ltés idépontja: 2016.11.02)
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1. abra: A kistermelok értékesitésének teriileti korlatozdasa_1

Forrds: Nemzeti Agrargazdasagi Kamara- Helyi Termék Kézikonyv (2016)%

A masik lehetdség szerint az el6z6 szabaly kiegésziil a gazdasag helyétdl 1égvonalban
szamitott 40 km tavolsagban 1évo teriiletekkel. Ez a feltétel természetesen az

orszaghataron beliil érvényes.

GAZDASAG

2. abra: A kistermeldk értékesitésének teriileti korlatozasa_2

Forrds: Nemzeti Agrdargazdasagi Kamara- Helyi Termék Kézikonyv (2016)

Ha a kistermel6 nem allati eredetii alaptermékeket, példaul zoldséget, gyiimolesot,
mézet a végsd fogyasztok részére akar értékesiteni, akkor arra a fenti korlatozas
kibdvithetd, mivel ezen termékeket orszagosan minden piacon, vasaron, fesztivalon

értékesitheti ideiglenes jelleggel. Tehat ebben az esetben nem kell beliil maradnia a

2 http://www.nak.hu/kiadvanyok/kiadvanyok/101-helyi-termekek-kezikonyv/file (Let5ltés iddpontja:
2016.10.12)
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régidja hatarain, termékeit megismertetheti tavolabbi teriiletek fogyasztoival, de csak

alkalomszertien.

Viszont ha ezeket a termékeket kiskereskeddnek vagy vendéglatd 1étesitménynek akarja
értékesiteni, akkor szigoruan be kell tartania a fenti szabalyokat. Ezzel prébalja a
jogalkoto a lokalis gazdasagot segiteni, hogy a kisebb termeldket ne tudjak kiszoritani a
sajat kornyezetiik lehetdségeibdl nagyobb, tokeerdsebb termeldk akar az orszag masik
részérdl, megnovelve ezzel a szallitdssal jard kornyezeti artalmakat és csokkentve a helyi

bevételeket.

Allati eredetii alaptermékeket (tej, tojas, tékehus) és ezekbdl altala eldallitott
¢lelmiszereket (gyiimolcslé, kolbasz, sajt) esetében viszont be kell tartani a szabalyokat,
mivel ezek a termékek nagyobb veszélynek vannak kitéve a hosszu szallitds soran

élelmiszerbiztonsagi szempontbol.2*

5.2 Hagyomanyos értékesitési formak

Mivel hazankban még a hagyomanyos értékesitési formak jellemzdek, veliik kezdem a
leirast, majd pedig a még kevésbé elterjedt modern formakat, azok kiemelkedd
képviseldit szeretném bemutatni, melyek az utobbi 1ddszak tarsadalmi valtozasai miatt

remélhetdleg egyre nagyobb teret nyerhetnek hazankban is.

5.2.1 Bolt a gazdaudvaron

A legkdzvetlenebb kapcsolat ugy alakulhat ki termeld és véasarld kozott, ha a vevok a
termeld telephelyén juthatnak hozza a kivant termékhez. Amennyiben a termeld
rendelkezik kapacitassal, kozvetleniil a telephelyén is 1étrehozhat elarusitdo helyiséget,
hogy a hozza érkezé vevoket kiszolgalja. Kisebb csaladi gazdasagok esetében ez nem
mindig megoldhatd, hiszen a mez0gazdasagi termeléssel jard napi munkavégzést nagyon
megneheziti, ha a rendszertelen id6k6zokben megjelend vevoket is ki kell szolgalni, és

nem mindenhol megoldhato erre kiilon munkaerd beéllitasa.

24 http://www.nak.hu/kiadvanyok/kiadvanyok/101-helyi-termekek-kezikonyv/file (Let61tés idépontja:
2016.10.12)
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A Vidékfejlesztési Program Rovid Ellatasi Lanc alprogramja ugy is tamogatja a kozvetlen
értékesités formait, hogy civil szervezetek segitik a gazdakat ezen tevékenységek
fejlesztésében. A Homokhati Gazdaudvar Halézat a Bacs- Kiskun megyei
Agrarkamara ¢€s civil szervezetek segitségével jott 1étre. A 2005-ben 1étrejott Kamra-
tara projekt soran egy gazdaudvar haldzat alakult, amely a helyi gazdak altal termelt
¢lelmiszerek megismertetésében, és értékesitésében vallal nagy szerepet. EQy internetes
honlapon gyiijtotték 0Ossze a homokhati termeldket, ahol a vasarldo egy
keresorendszerrel megtalalhatja a hozza legkdzelebb taldlhato helyi gazdakat, akik a

keresett terméket allitjak el6. Ez lehet zoldség, gyiimélcs, hus, tej, tojs, méz is.?

5.2.2 Szedd magad

A termel6k kapacitasproblémajanak egyik megoldasa, ha a vevé a termeld telephelyén
sajat maga gyijti be a kivant mennyiségii terményt. Ez a tevékenység a szedd, magad
akciok keretében torténhet. Igy a vevd kozvetleniil megismerheti a termeldt, lathatja a

termelés helyszinét, és nem utolsé sorban egy kivald csaladdi programként is miikodhet.

5.2.3 Falusi vendégasztal

Kistermel6k részére 4ll fenn az a lehetdség, hogy a sajat gazdasadgéaba latogato turistakat
vendégiil lassa. A vendéglatas sordn lehetdsége van az adott vidékre jellemzd izeket és
gasztronomiai hagyoméanyokat bemutatni. Az elkésziilt ételeket helyben kell
elfogyasztani, azok elvitelre torténd értékesitése nem lehetséges, viszont a hadzigazda sajat

termelési, feldolgozatlan termékét értékesitheti a szolgaltatas soran.

A vendégasztal szolgaltatas soran allatvagast is végezhet, melynek keretében bemutatja a
régi hagyomanyos falusi disznovagast, illetve felszolgalhatja a levagott allatbol szarmazo
hagyoményos ételeket, figyelembe véve az alapvetd élelmiszerhigiéniai eldirasokat

tartalmazo 852/2014 EK rendelet elbirasait.?

25 http://195.228.155.45/kamratura/ (Letdltés idépontja: 2016.11.02)

2 http://www.nak.hu/kiadvanyok/kiadvanyok/101-helyi-termekek-kezikonyvi/file (Letd1tés id6pontja)
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5.2.4 Terméksarok

Onallo iizlet kialakitasa annak nagy tékeigénye miatt a helyi termelSk szamara jellemzden
nem elérhetd, viszont a nagyaruhazak polcain a rengeteg féle termék kozott nem tud
érvényesiilni a helyi jellegbdl ad6do plusz érték, ami ellensulyozhatnd a termelés
sajatossagaibol fakado esetlegesen magasabb arat. Erre a problémara lehet j6 megoldas a
mar 1étezd lizletekben egy helyi termék sarok vagy pole kialakitasa, ahol jol
megkiilonboztethetd arculattal hivjak fel a vevok figyelmét arra, hogy ellenérzott eredetii

kivalé mindségii helyi termékeket talalnak ott.

5.2.5 Rendezvények, fesztivalok

Ma mar szdmos fesztivallal taldlkozhatunk nem csak a nagyobb varosokban, hanem akar
egészen kis faluk esetében is, amelyek nagy tomegek vonzasara alkalmasak, amennyiben
a hirverés elég hatékony, és eljut az emberekhez. Egy- egy jol sikeriilt fesztivallal
hagyoményt is teremthet a telepiilés, amelyen a helyi és kornyékbeli termeldk szamara

nyujthatnak bemutatkozasi lehetdséget.

Ilyen fesztival példaul a zalaegerszegi Palinka és Mangalica Fesztival, vagy a gocseji
Becsvolgyén hagyomanyosan megrendezett Gocseji Hacacaré, ¢€s a mar szintén

hagyomanyos Orségi Tokfesztival.

5.2.6 Hagyomanyos piac

A hagyomanyos piacok dnkorményzati fenntartas alatt miikddnek, minden varosban heti
rendszerességgel vannak piacnapok, ahol teriileti kotottség nélkiil, barmely
mezdgazdasagi termeld, gazdalkodo szervezet, egyéni vallalkozod, kereskedd éarulhatja
termékeit. Némelyik nagyhirii piacra akar az orszag masik felérdl is érkeznek arusok, igy

a vevOk nagy valasztékkal és kedvezo arakkal talalkozhatnak.
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Mivel hagyomanyos piacot minden nagyobb telepiilésen taldlunk, igy egyeldre ez a
leginkabb elterjedt, ¢és legismertebb értékesitési csatorna, amely kiilondsebb

tOkebefektetés és kiillon reklam nélkil is elérhetd a termeldk szamara.

5.3 Modern értékesitési formak

A modern értékesitési csatornak szamos valtozata ismert a vilagban. Ezek mindegyikében
fontos szerep jut a fogyasztoi részvételnek. Az egyes formak esetében a fogyasztoi
elkdtelezodés kiilonbozo szintjeit figyelhetjiik meg. Hazankban még nem terjedtek el
tomegesen ezek a lehetdségek, de talalhatunk hazai példat mindegyik forma esetében. Az

alabbi abra a fogyasztoi szerepvallaldas mértékét szemlélteti a kiillonbozd csatornak

esetében.
Alacsony szintil Az elkitelezidés szintje Magas szintl
elkételezddes elkételezddes
Termeldipiacok  Doboz-rendszerek Eldfizetéses Fészes/kizisség

rendszerek gazdasagok

3. abra:A fogyasztoi elkotelezodés szintjei
Forras Nyitott Kert Alapitvany®’

Lathatjuk, hogy a legerdsebb fogyasztdi részvétel a részes/ kozosségi gazdasagok
esetében miikddik. Viszont a kdzosség altali timogatottsdg mindegyik csatorna esetében
elmondhat6, hiszen mind az eléfizetéses, mind a doboz-rendszerek a fogyasztok €s az
eladok hosszabb tava, rendszeres egyiittmiikodésén alapulnak. S6t, mivel a termeldi
piacok esetében a helyi termeldk Osszefogdsan alapuld egyiittmiikodés valosul meg,
melyet sok esetben a civil szféra kezdeményezésére és tdmogatasaval hoznak 1étre és
tartanak fenn, roluk is elmondhat6, hogy a kozdsség altal tdimogatott szemlélet szerint

mukodnek.

27 http://www.nyitottkert.hu/sites/default/files/\VadovicsHayes_NyitottKert.pdf (Let61tés idépontja:
2016.08.15)
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A kozosség altal timogatott mezdgazdasag jellemzdje, hogy a vevok és a termeldk kozott
szoros elkotelezodés alakul ki, melynek soran a termeléssel jard kockazatot megosztjak,
igy a felek nem ellenérdekeltek, mint a hagyomanyos eladasok sordn, hanem inkdbb

szovetségesek.

Japanban mar az 1960-as években Iétrejottek olyan haziasszonyok altal alapitott
csoportok, akik elkotelezték magukat a biztonsagos élelmiszerek és a kornyezetbarat
termelés tdmogatdsa mellett. Ezek voltak az tugynevezett TEIKEI (6sszefogas)

mozgalmak.?

Németorszagban az 1950-es években alakultak kozosségi alapon mitk6dé gazdasagok
Rudolf Steiner a biodinamikus mezdgazdasag €s tarsadalmi szemlélet elveit képviseld
filozofus - tudés munkassaga kovetkeztében. Az 1970-es években pedig mar 1étrejottek
olyan gazdasagok is, ahol a vasarlok hitelnytjtassal, teriiletek bérbeadasaval tamogattak

a termelket.?®

A Kozosség Altal Tamogatott Mezdgazdasag, angolul Community Supported
Aggriculture (CSR) kifejezést elészor az 1990-es években hasznaltak. Akkor kezdtek
kialakulni és egyre nagyobb teret hoditani a 4. pontban ismertetett mozgalmak, mint a
food miles, locavore, slow food. Ezek hatasara egyre tobben probaltak hozzajutni
biztonsagos, friss, helyi élelmiszerekhez. Ennek a valtozasnak egyik terméke a k6zosség

altal tamogatott mezdgazdasagi rendszerek kialakulasa.

Hazankban egyelore nem terjedt el széles korben ez a fajta gyakorlat. Elsdsorban a
biotermelést, 6kologiai gazdalkodast folytatd termeldk szamara jelenthet kitorési pontot,
mivel a kornyezetkiméld, ellendrzott eredetii termékeket kibocsatd —termelési
modszerekkel jarod tobbletkoltséget egy egyeldre sziik, bar egyre novekvd szamu

fogyasztoi kor tudja elfogadni.

8 HAYES Matthew- Milankovics Kinga: Community Supported Agriculture (CSA): A Farmers’Manual.
How to start up and run a CSA. G6doll6, 2001

2http://www.biokutatas.hu/images/stories/kiadvanyok/kozosseg_altal tamogatott mezogazdasag.pdf
(Letoltés idopontja: 2016.08.13)
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5.3.1 Reészes/kozosségi gazdasagok

A kozosség altal tamogatott értékesitési csatorndk koziil tehat a legszorosabb elado- vevd
kapcsolat a részes vagy mas néven kozosségi gazdasagok esetében jellemzo. A fogyasztd
elore kifizeti az éves termés egy részét szerzodés alapjan, igy a gazdalkodassal jaro
koltségek a tagok kozott felosztasra keriilnek az altaluk vallalt részarany szerint. Ennek
fejében rendszeresen megkapjak a termés aranyos részét. Elénye a fogyasztok
szempontjabol, hogy a kiadasok tervezhetdk, az ar év kozben nem valtozik, a termeldk
részére pedig biztos bevételt jelent €s nem utolsd sorban a mezdgazdasagban jellemzd
magas kockazat megosztasat. Hatranya viszont, hogy nem tud alkalmazkodni az igények
valtozasahoz, a vasarlok nem mondhatjdk meg, hogy mikor mekkora mennyiséget

szeretnének valamely termékbdl.

A részes gazdalkodas hazai elinditoja a Nyitott Kert Alapitvany, melyet 1998-ban a
20dolléi Szent Istvan Egyetem szakemberei hoztak 1étre. Céljuk egyrészt az 6kologiai
gazdalkodas népszerlsitése, masrészt pedig a kozosség altali gazdalkodas gyakorlatban
torténd megvalositdsa. A vasarlok szerzodés alapjan rendszeresen megkaptdk a
szezonnak megfeleld bioterméket, amelyért eldre fizettek. Az alapitvany négy éven at.
1998-2002-ig miikodott ebben a rendszerben, majd a fogyasztéi igényekhez

alkalmazkodva atalltak egy kevésbé kotott doboz rendszerre. 30

A koz0sségi gazdasagi rendszerek egészen érdekes €s ujszerii formaival is taldlkozhatunk
a vilaghalot bongészve. A Hajdu-Bihar megyei Tancoskert Biogazdasagban lehetdség
nyilik a kozosségi tyuktartasra is. Az altaluk ,,tyaklizingnek™ nevezett rendszer szerint
a vasarlo a sziikségletei szerint eldontheti, hogy hany tyukot tartsanak a részére. Ezek
tojasait heti rendszerességgel atveheti a gylijtdpontokon. A vevok tytkonként heti 3- 5

tojasra szamithatnak, ami éves szinten 200 darabnal tobbet jelent.3!

30 http://www.nyitottkert.hu/sites/default/files/VadovicsHayes NyitottKert.pdf (Letltés idépontja:
2016.08.15)
31 http://tancoskert.brow.hu/termek/reszes-tyuk/ (Letdltés idépontja: 2016.08.15)
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5.3.2 Elofizetéses rendszerek

Az elofizetéses rendszerekre a részes gazdasidgokndl rugalmasabb mikddés jellemzo,
mivel a vasarlok nagy részének nem megfeleld, ha nem tudjak elére, hogy milyen
terméket fognak kapni, igy a csomag megérkezésekor kell kitalalni, hogy abbol mit
készitsenek. Az eléfizetéses rendszerek elonye, hogy nem kell elére lekotni, €s kifizetni
bizonyos mennyiségii terményt, viszont itt is 1étrejon egy megallapodas a kapcsolat
kezdetén, ami hosszabb tava egyiittmiikddést eredményez. Ezért ezeket a rendszereket
alland6 vasarlok rendszereként is emlegetik, melyben a termeldk és a fogyasztok
értékesitési szovetséget hoznak Ilétre. A kiszallitott termékek Osszetételére ¢és
mennyiségére vonatkozoan kiillonbozé megallapodasok is sziilethetnek a helyi

lehetéségekhez alkalmazkodva.

2002-t61 a Nyitott Kert Alapitvany is ebben rendszerben miikodott egészen 2006-ig
Nyitott Kert Futar néven. A vasarlok kérhettek egységdobozt is, de a sajat igényeiknek
megfelelden is Osszeallithattak annak tartalmat a heti termény lista alapjan. Viszont a
belépéskor kotott megallapodas értelmében kotelezettséget vallaltak a csomag folyamatos

atvételére.3?

5.3.3 Doboz rendszerek

A doboz rendszerek az eldfizetéses rendszernél is rugalmasabbak, mivel a fogyasztok
akkor rendelhetnek, amikor sziikségiik van a terményre, és olyan dsszetételben, ami nekik
megfeleld. Ez a rendszer a termeld szempontjabol nagyobb rugalmassagot igényel, hiszen
nem kotik le eldre a teljes éves termelését, €s nem vallalnak kotelezettséget a mindenkori
vasarlasra, viszont az el6re leadott megrendelések és ezek szallitaskor torténd azonnali

kifizetése nagyobb biztonsagot ad, mint akar a piaci 4rusitas.

32 http://www.nyitottkert.hu/sites/default/files/\VadovicsHayes_NyitottKert.pdf (Let61tés idépontja:
2016.08.15)
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Doboz rendszert miikddtetd gazdasag példaul az Okotar Zoldségkozosség
Bakonyoszlopon, amely a kozosség tagjai altal elore leadott megrendelések alapjan az

4ltala meghatarozott atadopontokra szallitja az arut.3

2006-tol fogva a Nyitott Kert Alapitvany is atalakult és a Nyitott Kert Futar tevékenységet
egy biogazdasag vette at, ezzel egyidejiileg az elofizetéses rendszert felvaltotta a doboz
rendszer, amelyben a fogyasztoknak még nagyobb valasztasi lehetdségiik és szabadsaguk
van a megrendelés és annak tartalma tekintetében. Ezzel egyiitt még mindig vannak olyan
megrendeldik, akik ragaszkodnak az eldre meghatarozott aru-és tartalmua dobozhoz,

melynek egész éves dijat elére fizetik.3*

5.3.4 Vasarloi kozosségek

A vasarloi kozosségekben tobb termeld és valamilyen civil szervezet vagy a vasarlok
kozossége hoznak 1étre egy beszerzdi- elosztoi rendszert, melyben a vasarlok altalaban
helybeli termékekre vonatkoz6é megrendeléseit Osszesitve adjak le és szervezetten
szallitjak ki. Mivel tobb termeld is bekeriil altalaban ezekbe a rendszerekbe, igy a vevok
nagyobb valasztékbol tudnak rendelni. Ennél a formanal is fontos a szoros kapcsolat, a
szolidaritas, bar a fenti formaknal kisebb mértékben. Az eladé kockazata is magasabb,
mert nincs eldre lekdtve termelése, de mégis jelent valamilyen foku biztonsagot egy ilyen
rendszerbe szallitani. Ezek a tipusu vésarloi kozosségek mar nagyobb szamban léteznek
foleg Budapesten és nagyobb varosokban, ahol nehezebb egyénileg elérni a helyi

termékeket mar csak a nagyobb tavolsag miatt is.

Az egyik jo példa a Budapesten és mar vidéken is miikodé Szatyorbolt vasarléi
kozosség, amely foként biotermékek beszerzésével foglalkozik. A csoport tagjai
jelentdsen kedvezobb aron tudnak hozzajutni az amugy borsos aru bio élelmiszerekhez,
¢és kdzben nagy hangsulyt fektetnek arra, hogy helyi- 50 km-es korzeten beliili termelSktol
szerezzek be a biztonsdgos, idényjellegli ¢lelmiszereket, hiszen igy nem csak jelentds

koltséget tudnak megtakaritani, de jelentdsen hozzajarulnak a kornyezet védelméhez is.

33 https://www.hetpecsetesvendeghaz.hu/?page_id=194 (Letdltés idépontja: 2016.08.13)

3 http://www.nyitottkert.hu/sites/default/files/\VadovicsHayes _NyitottKert.pdf (Letéltés idépontja:
2016.08.15)
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Szerveznek képzéseket, ¢s személyes taldlkozokra is biztositanak lehetdséget a tagok €s
a termeldk kozott, mivel igy mindenki egyénileg is megbizonyosodhat a termelés
koriilményeir6l, és nem utolsosorban kozosségépité szerepe is van ezeknek a

rendezvényeknek.®

5.3.5 Helyi termeléi piac

Helyi termeldi piacokat egyre tobb telepiilésen taldlhatunk a hagyoményos piacok
mellett. Mint az elnevezése is mutatja, a helyi termeldi piac a kistermel6k szamara teremt
lehetdséget arra, hogy az altaluk megtermelt arukat lehetdleg a gazdasagukhoz minél
kozelebb tudjak értékesiteni, és egyben lehetdséget a vasarloknak arra, hogy biztonsagos
¢lelmiszerhez jussanak és akar hossza tava személyes kapcsolatokat alakithassanak ki a

helyi termeldkkel, akiket azutdn rendszeresen felkereshetnek.

A helyi termel6i piacon azok a kistermeldk értékesithetnek, akiknek gazdasaga a piac
fekvése szerinti megyében, vagy a piac 40 km-es korzetében talalhatd. Kivételt jelent

Budapest, ahol az orszag teljes teriiletérdl érkezo kistermeldk arulhatnak.

A kereskedelmi torvény (2005. évi CLXIV) 2012. januar elsején hatalyba 1€pd
modosulasaval a helyi termel6i piac fogalmat az alabbiak szerint hataroztak meg: ,, helyi
termeldi piac: olyan piac, ahol a kistermeld a piac fekvése szerinti megyében, vagy a piac
40 km-es korzetében, vagy Budapesten fekvé piac esetében az orszag teriiletén barhol
miikodo  gazdasdagdabol szarmazo mezoégazdasagi-, illetve élelmiszeripari termékét

értékesiti. 3®

A rendelkezések konnyitéseket tettek a hagyoményos piaci arusitas feltételeihez képest,
illetve védelmet jelentenek a helyi gazdalkodok szaméra. Mig a hagyomanyos piac
mikodtetéséhez az illetékes dnkormanyzat jegyzdjének engedélye sziikséges, melynek
kiaddsaban az élelmiszerlanc-feliigyeleti hatdsag kozremiikodik, addig a helyi termeldi

piac miikodtetéséhez a jegyzOhoz tortént bejelentés elegendd. A teriileti korlatozasok

% http://szatyorbolt.hu/elveink (Letltés idépontja: 2016.08.14)

% 2005. évi CLXIV. torvény a kereskedelemrd] http://njt.hu/cgi_bin/njt doc.cgi?docid=95770.320774
(Letdltés idépontja: 2016.11.02)
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garantaljak, hogy csak az engedélyezett teriileten beliili gazdalkodokkal keriilnek
versenyhelyzetbe az eladok, illetve azon rendelkezés, amely szerint csak kistermel6k
lehetnek jelen piacon, védelmet jelentenek a nagy tételben, esetleg silanyabb mindségben

forgalmaz6 kereskeddkkel, tdkeerdsebb cégekkel szemben.

A moédosulas 6ta a helyi piacok szama jelent6s novekedésnek indult.
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4. abra: A helyi termeldi piacok szamdnak alakuldsa
Forrads: Nemzeti Agrargazdasagi Kamara- Helyi Termék Kézikonyv

(2016) alapjan sajat szerkesztés

Zalaegerszegen 2016. aprilis 14-én nyilt meg a helyi termel6i piac, melynek inditasaval
¢s mikodésével kapcsolatban Dr. Szili-Fodor Doratol a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
Zala Megyei Igazgatosaganak vidékfejlesztési referensétdl kaptam bévebb informaciot a

vele készitett interju soran.

Eletkép a zalaegerszegi helyi termeldi piacrél
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Forrds: Zalatdj kiadé online (2016)%

A termeldi piac inditasat Zalaegerszeg Megyei Joga Varos Onkormanyzata és a Nemzeti
Agrargazdasagi Kamara kezdeményezte. Fenntartdja Zalaegerszeg Megyei Jogii Véaros
Onkormanyzata. A fenti jogszabalyoknak torténé megfelelés ellendrzése érdekében a
piacon arusitani kivano dstermeldket a Kamara munkatarsai eldzetesen telephelyiikon
meglatogatjak. Igy elkeriilheté, hogy olyan kereskeddk is megjelenjenek a piacon, akik
valodi termék eldallitdssal nem foglalkoznak. A higiéniai eldirasok ellendrzésére pedig a

Nemzeti Elelmiszerlanc- biztonsagi Hivatal jogosult.

A piac minden honap masodik csiitdrtokén 14 és 18 ora kozott tart nyitva. Alkalmanként
15-25 termeld arusit kiilonféle termékeket, koztik zoldségeket, gylimolcsoket,
tejtermékeket, aszalvanyokat, mézet, ndvényi olajokat, lekvarokat, kolbaszokat,

szalamikat.

A piac marketing tevékenységét Zalaegerszeg Megyei Jogi Varos Vasarcsarnok
Gazdalkodéasi Szervezete és a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara Zala Megyei
Igazgatdsaga szervezi. Ennek keretében egyrészt a hagyomanyos piacnak is helyet ado
terlileten figyelemfelkelté molind keriilt kihelyezésre, illetve a napi piacon
hangosbemondd hivja fel a figyelmet a termeldi piac milkddésére. Ezen kiviil
rendszeresen hallhaté a piacot népszeriisitd ajanlas az Egerszeg Radi6 miisordban,
valamint a Zalaegerszegi Varosi Televizioban €s a Zalai Hirlapban is taldlkozhatunk a
piacot népszerisitd anyagokkal. Alkalmazkodva a mai kor kihivasaihoz, nem maradhat
ki a kozosségi média sem, igy a facebook kozdsségi oldalon is népszerlsitik ezt
lehetdséget. Dr. Szili-Fodor Doratdl megtudtam azt is, hogy a piac miitkodése orszadgos
viszonylatban is sikeresnek mondhatd. Problémaként azt vetette fel, hogy a vasarloknak
nem mindig egyértelmi a havonként egyszeri idépont, és célszerli lenne azt heti szintiire

rendszeresiteni.

A piacon tett latogatasaim soran ¢én is ugy érzékeltem, hogy az emberek oriilnek ennek a
lehetéségnek, amely altal ellendrzott eredetii mindségi termékeket vasarolhatnak. Erre

garanciat nyljt a termeldk elézetes ellendrzése ¢és helybeli termeldk jol felfogott érdeke

37 http://zalatajkiado.hu/online_cikk/helyi-termeloi-piac-nyilt-zalaegerszegen.html (Letoltés idSpontja:
2016.11.04.)
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is, mely szerint a vevo akkor fog a kdvetkez6 alkalommal is mar ismerdsként visszatérni,

ha elégedett volt a vasarolt aruval.

6. IPARJOGVEDELMI RENDSZEREK

Az iparjogvédelem a Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatala (SZTNH) megfogalmazasaban
wee. @ miszaki jellegii szellemi alkotasok, valamint az aruk és szolgaltatasok
megkiilonboztetésére szolgalo megjeldlések (arujelzok) jogi oltalmat  biztosito
Jjogintézmény” 28 Ezen jogintézmény segiti a vallalkozasokat, termelSket abban, hogy az
altaluk létrehozott termékek sajatos, csak rajuk jellemzo egyediségét, mindségét,
szdrmazéasat tudatositsdk a fogyasztokban, egyuttal elkeriilve azt, hogy ezt a

kiilonlegességet illetéktelenek lemdsoljak, azzal visszaéljenek.

A helyi termékek vonatkozasaban az iparjogvédelmi oltalmak koziil az aldbbiak

tekinthetok meghatarozonak:

e védjegyoltalom
e credetmegjeldlés és foldrajzi jelzés oltalom

e formatervezési mintaoltalom

6.1 A védjegy

A védjegy az egyes druk és szolgaltatisok eredetének azonositasara szolgalo jogi
oltalom.®® Szerepe abban 4all, hogy a véasarlo szamara lehetdvé tegye a termék
megkiilonboztethetoségét, be tudja azonositani a védjeggyel ellatott terméket, €s a
jovObeni vésarlasai sordn is ki tudja valasztani, amennyiben elégedett volt a termék
mindségével. A védjegynek marketing szempontbdl IS nagy jelentésége van, hiszen a
gazdasagi versenyben komoly versenyelonyt jelenthet egy elismert védjegy altali

megkiilonboztetés. A védjegy kifejezheti a termék vagy szolgaltatas eredetét, vagyis a

38 http://www.sztnh.gov.hu/hu/mit-jelent/mire-terjed-ki-az-iparjogvedelem (Letdltés id6pontja:
2016.11.02)
% https://www.sztnh.gov.hu/hu/vedjegy (Letdltés iddpontja: 2016.11.02)
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gyartojat, aki ezaltal j termék bevezetésekor is elonyt élvezhet a mar elismert védjegy

hasznalataval. A védjegyet az hasznalhatja, akinek a javara azt lajstromba vették. A

bejelentést a Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivataldhoz sziikséges benyujtani. A

védjegyoltalmat a védjegyek és foldrajzi arujelzok oltalmarol szol6 1997.évi XI. torvény

szabalyozza.

Védjegyfajtak és példak az SZTNH elektronikus nyilvantartasabol:*°

Hagyomanyos védjegy: a védjegyoltalom targya lehet valamilyen grafikai elem,
szO0sszetétel, jelmondat, logd, kép illetve ezek kombinacidja. Ez egyedileg
azonositja be a terméket, annak gyartdjat, hozzasegitve ahhoz, hogy jo
tapasztalatok esetén késobb is ezt a terméket vasarolja.

lajstromszam: 213427, jogosult: DETKI Keksz Kft

5. dbra Hagyomadnyos védjegy
Forrdas: SZTNH e-nyilvantartas

Tanusito védjegy: aruk vagy szolgéltataisok meghatarozott minéségét vagy
egyéb jellemzojét tantsitja. Egy szabélyzat tartozik hozza, amelyben kifejtésre
keriilnek a mindségi kovetelmények, a védjegyhasznélat feltételei. A vasarld
ennek segitségével biztos lehet benne, hogy ellendrzott mindségli termeéket,
szolgaltatast kap, illetve a termék vagy szolgaltatas megfelel a védjegyjogosult

altal tdmasztott és publikalt kovetelményeknek.

6. dabra: Tanusito védjegy

40 http://epub.hpo.hu/e-nyilvantartas/?lang=HU (Letoltés idépontja: 2016.11.02)
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lajstromszam: 212922, jogosult: Vidékfejlesztési Minisztérium

Forras: SZTNH e-nyilvantartas

Szolgéltatasok esetében ismert tanusitdé védjegy a Falusi és Agroturizmus
Orszagos Szovetsége altal 1étrehozott és mukodtetett "napraforgdés" Nemzeti
Tanusité Védjegy. Ez hazankban az egyetlen, egységesen elismert, orszagos
mindségbiztositasi rendszer, melynek alapvetdé célja a falusi szallashelyek
osztalyba soroldsa. A rendszer miikddése altal a fogyasztok konnyebben
tajékozodhatnak a szallashelyek mindségérdl, illetve kinalati oldalrol timogatja
azon vallalkozasokat, akik a mindségi kovetelményeknek eleget téve folytatjak

tevékenységiiket.*!

1. abra: Tanusito védjegy- szolgaltatdas
lajstromszam: 201793, jogosult: Nemzetgazdasagi Minisztérium

Forras: SZTNH e-nyilvantartas

o Egyiittes védjegy: valamely egyesiillet aruinak, szolgaltatasainak
megkiilonboztetésére szolgal. A védjegy tulajdonosa az egyesiilet, hasznalatara
pedig az egyesiilet tagjai jogosultak. Az egyesiiletbe azok a termeldk keriilhetnek
be, akik egy mindsitd eljarason megfeleltek. A védjegy hasznalataval bizonyitjak
a kiilvilag felé az altaluk termelt termék, nyujtott szolgaltatds mindségét, eredetét.
A tagsdggal tovabbi eldnyoket is élveznek, hiszen a ko6zds marketing
tevékenységgel, szaktanacsadassal, palyazati lehetéségek felkutatasaval jelentds

er6forrasokat tudnak megtakaritani.

“Ihttp://www.fatosz.eu/nemzeti+tanusito+vedjegy/tudnivalok+a+vedjegyrol/tudnivalok+a+vedjegyrol.ht
ml (Letoltés idépontja: 2016.11.02)
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8. dbra: Egyiittes védjegy
lajstromszam: 197380, jogosult: Gocsej Kistérségi Tarsulas

Forras: SZTNH e-nyilvantartas

6.2 Eredet megjelolés és foldrajzi jelzések oltalma

A foldrajzi arujelzok egyrészt tanusitjak a termék magas mindségi kdvetelményeknek
torténd megfeleldségét, masrészt pedig jelentds hozzdadott piaci értéket is képviselnek a
kollektiv oltalom altal. Az oltalom arrdl biztositja a vasarlot, hogy a termékek minéségi
jellemz6i és szarmazasi helyiik kozott bizonyitott ok- okozati kapcsolat van. Ez a
szdrmazasi hely lehet egy telepiilés, egy tajegység, vagy bizonyos esetekben egy egész

Orszag is.

A foldrajzi arujelz6k alapvetéen két csoportra bonthatok, melyeknek fogalmat a
védjegyek és foldrajzi arujelzék oltalmarol szolo 1997.évi XI. torvény hatdrozza meg.

Ez a két csoport a foldrajzi jelzés és az eredetmegjeldlés

o A foldrajzi jelzés ... valamely tdj, helység, kivételes esetben orszag neve,
amelyet az e helyrol szarmazo - a meghatarozott foldrajzi teriileten termelt,
feldolgozott vagy eloallitott - olyan termék megjelolésére hasznalnak, amelynek
kiilonleges minosége, hirneve vagy egyéb jellemzoje lényegileg ennek a foldrajzi
szdarmazdasnak tulajdonithaté.”* A foldrajzi jelzés tehat azt igazolja, hogy a
termék bizonyitottan az adott foldrajzi helyrdl szarmazik, kiemelkedd

mindsége ennek a szarmazasanak koszonhetd. A szabéalyozas lehetdvé teszi,

421997.évi XI. térvény a védjegyek és foldrajzi arujelz6k oltalmardl. 103 § (2.)
http://njt.hu/cgi_bin/njt_doc.cgi?docid=29243.323587 (Letoltés idépontja: 2016.11.02)
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hogy a feldolgozott termékek eldallitasanak egyes Iépései a szdrmazasi helytol

kiilonb6z6 helyen torténjenek.

e Az eredet megjelolés ,, ... valamely tdj, helység, kivételes esetben orszag neve,
amelyet az e helyrol szarmazo - a meghatarozott féldrajzi teriileten termelt,
feldolgozott, illetve eloallitott - olyan termék megjelolésére hasznalnak, amelynek
kiilonleges mindsége, hirneve vagy egyéb jellemzdje kizarolag vagy lényegében
az adott foldrajzi kornyezet, az arra jellemzd természeti és emberi tényezok
kévetkezménye. " Az eredet megjeldlés tehat szigorubb kovetelményeket
tamaszt, mivel kovetelmény, hogy az a termelés, feldolgozas minden fazisa a
megjeldlt teriileten torténjen, igy biztositva azt, hogy a kivalo mindségben a
foldrajzi tényezok, €s a természeti, valamint emberi tényezok egyiittes hatdsa

jatszik szerepet.

A f6ldrajzi arujelzés oltalma kollektiv oltalom, tehat nem csak a bejelentd jogosult annak
hasznalatara, hanem barmely olyan természetes és jogi személy, valamint jogi
személyiség nélkiili tarsasdg, aki az adott foldrajzi teriileten allitja el6 a megjeldlt

terméket, és megfelel az esetleges mindségi és technologiai kdvetelményeknek.

A napjainkra jellemz0 fogyasztoi trendek alapjan a foldrajzi arujelzéseknek kiemelkedd
szerepilk van, hiszen egyre tobben ragaszkodnak a biztonsagos, ellendrzott eredetii
termékekhez. A helyi termékek esetében is fontos versenyeldnyt jelenthet ezen
arujelzéknek a hasznalata, hiszen a vasarlo szamara garanciat jelent arra, hogy a termék
valoban az adott teriiletrdl szdrmazik, a termeld esetében pedig javitjak az értékesitési

lehetdségeket.

Az Eurdpai Uni6 is kiemelten tAmogatja a foldrajzi arujelzések hasznalatat, ezzel segitve
a termeldket a magasabb jovedelem elérésében, a mindségi, ellendrzott eredeti termékek
eldallitasa altal. A mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek foldrajzi jelzéseinek és
eredet megjeloléseinek oltalmardl szoldo 510/2006/EK rendelet vezette be az oltalom
alatt allo foldrajzi jelzés (OFJ) és oltalom alatt allé6 eredet megjelolés (OEM)

431997.évi X1. térvény a védjegyek és foldrajzi arujelz6k oltalmarol. 103 § (3.)
http://njt.hu/cgi_bin/njt_doc.cgi?docid=29243.323587 (Letoltés idépontja: 2016.11.02)
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fogalmat.** Az Unids oltalom elnyerésének eljarasa egy nemzeti és egy unios szakaszbol
all. A nemzeti szakaszban a kérelmet a Foldmiivelésiligyi Minisztériumhoz kell benyujtani
a termékleirassal egylitt, majd a kovetkezd szakaszban az Eurdpai Bizottsag birdlja el a
kérelmeket. Itt is a kollektiv oltalom érvényesiil, vagyis, aki teljesiti a termékleirasban
rogzitett feltételeket, jogosult az oltalom alatt allofoldrajzi jelzés €s eredet megjeldlés

hasznalatéara.

Q. dabra: Védelem alatt allo termékek jelolése
Forras: Sajat szerkesztés a Bizottsag 668/2014/EU Végrehajtasi Rendelete
alapjan
Az oltalom alatt all6 termékeken a fenti képen lathatd szimbolumok szerepelnek, melyek

valamennyi europai fogyasztd szdmara egyértelmiivé teszik, hogy az adott termék

kiemelkedd mindsége, jellemz&je azok foldrajzi szarmazasabol fakad.*®

Oltalom alatt allo foldrajzi jelzés példaul a ,,Csabai kolbasz” elnevezés, amelynek
termékleirasdban minden OsszetevOre és milveleti 1épésre vonatkozéan megadasra
keriiltek azok a mindségi €s technoldgiai kovetelmények, amelyek betartdsa sziikséges a
név hasznalatahoz. Az alapanyagok esetében nem kovetelmény, hogy az adott teriiletrdl
szdrmazzanak, viszont az eldallitasnak Békéscsaba és Gyula varosanak foldrajzi hatarain

beliil kell torténnie.*®

Oltalom alatt all6 eredet megjelolés tobbek kozott a ,,Kalocsai fiiszerpaprika-

orlemény” melynek termékleirasaban felsorolasra keriilnek azok a teriiletek, amelyeken

44510/2006/EK rendelet A mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek foldrajzi jelzéseinek és
eredetmegjeldléseinek oltalmardl http://njt.hu/cgi_bin/njt doc.cgi?docid=29243.323587#footl (Letdltés
id6pontja: 2016.11.02)

(Letoltés idopontja: 2016.11.02)

4 A Bizottsag 668/2014/EU végrehajtasi rendelete X-es Melléklet http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/HU/TXT/HTML/?uri=CELEX:32014R0668&from=hu (Letoltés idépontja: 2016.11.02)

46http://elelmiszerlanc.kormany.hu/download/4/5f/20000/Csabai%20kolbasz_termekleiras 2008 12 02.p
df (Letoltés idépontja: 2016.11.02)
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beliil torténhet a termelés, feldolgozas és csomagolds minden fazisa szigortian

meghatarozott feltételek szerint.’

Az Eurodpai Bizottsag az oltalom alatt all6 termékekrél nyilvantartast vezet, melyet a
Bizottsdg honlapjan barki megtekinthet, és kiillonb6zd szirési feltételekkel kereséseket
végezhet. Jelenleg a hazai mezdgazdasagi és élelmiszeripari termékek koziil az

adatbazisban az alabbi termékek talalhatok meg*®:

Megnevezés Statusz Tipus Lajstromszam Regisztracio
datuma

Kalocsai Bejegyezve OEM HU/PDO/0005/0393 05/07/2012

fliszerpaprika

Orlemén

Alfoldi

i Bejegyezve OEM HU/PDO/0005/0516 25/02/2012

kamillaviragzat

Szegedi Bejegyezve OEM HU/PDO/0005/0395 04/11/2010
fiiszerpaprika-
Orlemény/Szegedi

Makoi Bejegyezve OEM HU/PDO/0005/0387 06/11/2009
voroshagyma ;
Makoi hagyma

Bejegyezve OEM  HU/PDO/0005/0391 22/10/2009

Szegedi szalami; Bejegyezve OEM HU/PDO/0005/0392 15/12/2007
Szegedi téliszalami

Szentesi paprika Bejegyezve OFJ HU/PGI/0005/00912 21/02/2014
Bejegyezve OFJ  HU/PGI/0005/0389  25/07/2012
Magyar Bejegyezve OFJ  HU/PGI/0005/0722  14/12/2011
sziirkemarha hus

CIET TS Bejegyezve OFJ  HU/PGI/0005/0388  20/05/2011

Csabai Bejegyezve OFJ HU/PDO/0005/0390 19/06/2010
kolbész/Csabai

vastagkolbasz

Gyulai kolbasz / Bejegyezve OFJ HU/PDO/0005/0394 19/06/2010
Gyulai

paroskolbasz

Budapesti

Bejegyezve OFJ  HU/PGI/0005/0396  21/04/2009

712 4 .

téliszalami

4Thttp://elelmiszerlanc.kormany.hu/download/d/c6/40000/Kalocsai_fuszerpaprika_termekleiras 2010 09
30.pdf (Letoltés idépontja: 2016.11.02)

48 http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.ntml (Letdltés iddpontja: 2016.11.02)
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Makoi Kérelem OFJ  HU/PGI/0005/02155
petrezselyemgyokér WAZBYIAY)

3. tablazat: Oltalom alatt dallo termékek az Europai Bizottsdag adatbazisaban

Forras: Eurdpai Bizottsag Door adatbzisa alapjan (2016) sajat szerkesztés

6.3 Formatervezési mintaoltalom

Ezen oltalmi forma a kiilsd megjelenésre helyezi a hangsulyt, ezért szerepe nagyon
fontos, hiszen a fogyasztokat vasarlasi dontéseik meghozatalakor a kiilsé megjelenés
nagyban befolyasolja. Szerepe abban all, hogy egyrészt az adott termék Kkitlinjon a
tomegbdl, megjegyezhetd legyen, masrészt pedig az oltalom altal a versenytarsak ne
tudjanak visszaélni azzal, hogy egy mar bizonyitott termék kiilsé megjelenéséhez
megtévesztden hasonlitd, de gyenge mindségii termék elballitasaval jussanak jogtalan
versenyeldnyhoz, illetve a gyengébb mindséggel kart okozzanak az eredeti termeldnek,
gyartonak. A formatervezési minta, vagyis a dizajn vonatkozhat haromdimenzios, térbeli
alakzatra, de lehet kétdimenzids is, vagyis egy abra, motivum, szinkombinacid is

részesiilhet formatervezési mintaoltalomban.*

7. KERESLETI OLDAL ELEMZESE

A helyi termékek fogyasztasi szokasait kérddives felméréssel vizsgaltam. A kérddivet on-
line formédban készitettem el. A 18 kérdés kozt megtalalhatoak zart €és nyilt kérdések,
skalaba sorolt kérdések, valamint értékelési skalak. A kozdsségi oldalakon, valamint e-

mailben kikiildott kérddiveket 71 személy toltotte ki.

Az eredmények értékelését a hattérvaltozok- kitoltdk neme, életkora és iskolai

végzettsége- bemutatasaval kezdem.

A kitoltdk 90%-a né és 10%-a férfi. Ez nem meglepd annak tudatdban, hogy a
bevasarlassal, haztartasvezetéssel kapcsolatos teendék még mindig nagyrészt a ndkre

harulnak.

49 https://www.sztnh.gov.hu/hu/mit-jelent/mi-a-formatervezesi-minta (Letoltés id6pontja: 2016.11.02)
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Férfi; 10%;

NG; 90%

10. dbra: A valaszadok nem szerinti megoszldsa- Fogyasztoi kérdoiv

Forrds: Sajat szerkesztés

Eletkor szerint hdrom csoportra osztottam a kitoltdket. E szerint a valaszadok majdnem
fele a 36-52 éves korosztalyba tartozik, 35%- a 19-35 év kozotti és 17% tartozik az 53-
66 éves korcsoportba. Az idésebb generacid kisebb valaszadési aranya véleményem
szerint annak is kdszonhetd, hogy a kérddiv on-line formaban keriilt kikiildésre, és ebben
a korosztalyban kevesebben tartoznak az internet felhasznalok korébe.

53-66 év
17%

19-35 év
35%

36-52 év
48%

11. abra: A valaszadok koreloszlasa- Fogyasztoi kérdoiv

Forras: Sajat szerkesztés
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A harmadik hattérvaltozo az iskolai végzettség.

Egyéb Befejezetle
20% n Szakkozépi
skola /
szakiskola

29%

Gimnazium
13%

12. dabra: A valaszadok iskolai végzettsége

Forrds: Sajat szerkesztés

E szerint a valaszadok 32 %-a diplomas, 13 % gimnéaziumi, 29% pedig szakkozép és

szakiskolai végzettséggel rendelkezik.

A kérd6iv elsé kérdése arra vonatkozott, hogy a megadott kategoridkba tartozo
termékeket a fogyasztok honnan szerzik be legnagyobb részt. A kérdésre adott

valaszokat az aldbbi abran foglaltam 6ssze.

Kézmlves termékek

Haztartasi eszk6zok

Ruhazat

Hus, hentesaru

Méz

Pékaru

Tejtermék

Z6ldség, gylimolcs
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00% 120,00%

HEn termelem H Termel6t6l a telephelyén B Hagyomanyos piacon

d Helyi termelGi piacon H Szakizletben, bioboltban M Hipermarketben

13. dbra: Ertékesitési csatorna haszndlat

Forras: Sajat szerkesztés
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A szédmszerli adatokat tartalmazd adattablaval kiegészitett diagram a 4. szamu
mellékleteben talalhato.

A valaszokbol az dertil ki, hogy az egyes termékkategoridk esetében jelentds kiillonbség
mutatkozik a vélasztott értékesitési csatorna tekintetében.

A zoldséget, gyiimolesot a valaszadok kozel fele sajat maga termeli. Sajat eldallitast
még a hus, hentesaru esetében jeldltek meg 11 % felett. Ebbdl lathatd, hogy olyan haztaji
gazdasagot, ahol legaldbb sajat fogyasztasra termelnek zoldséget, gylimdlcsot, még
nagyobb szamban talalhatunk, de a haztaji allattartas mar sokkal kisebb mértében
jellemzd. Ennél is kisebb ardnyban jelolték a fogyasztok a méz eldallitasat (7,04%),
viszont ebben az esetben a technoldgiabol eredden valdsziniileg nem csak sajat
eléallitasra termelnek, hanem tovabb értékesités céljabol is. Egyéb kategoriakban pedig
jellemzden nem talalkozunk sajat eléallitassal.

Termelotol, telephelyen torténd vasarlas kiugro mértékben a méz esetében tapasztalhato.
Ez véleményem szerint egyrészt annak a kampanynak koszonhetd, melyet a méhészeket
Osszefogd egyesiiletek, orszagos szervezetek fejtenek ki annak érdekében, hogy
népszerlsitsék a magyar mézet, ¢és felhivjak a figyelmet a tavoli orszagokbol szarmazo,
bizonytalan mindségii és eredetli mézek veszélyeire. A médidban id6rdl- idére hallani
mézhamisitasi eseteket, vegyszermaradvannyal szennyezett, import termékek bevonasat
a hipermarketek polcairél. Ezek hatasara a vasarlok inkabb az altaluk ismert,
megbizhatonak tartott helyi vagy kozeli méhészektdl vasarolnak. Méz esetében a masik
szdmottevo csatorna a helyi termeldi piac, amelyet a fogyasztok 14, 08 %-a jelolt meg.
Hagyomanyos piacon leginkabb kézmiives termékeket keresik (45,07%), illetve kisebb
aranyban még zoldséget, gylimolcsot (9,86%) és ruhazati termékeket (7,04%).

A helyi termeléi piacot szintén a kézmiives termékek vasarlasa soran részesitik elényben
(25,35%), illetve a mar emlitett méz képvisel nagyobb részarany, mely szintén azt
mutatja, hogy a személyes kontaktust, a szarmazasi hely ismeretét itt nagyobb mértékben
igénylik a vasarlok. Ezen kiviil zoldség, gylimdlcs beszerzése a hagyomanyos piachoz
hasonl6 mértékben jellemz6 a helyi termeldi piacon (8,45%).

A szakiizletben, bioboltban torténd vasarlas legnagyobb aranyban a pékdruk
tekintetében jellemzd. Az utobbi idben tapasztalhatjuk is a kisebb pékségek szamanak
novekedését, ahol az emberek annak ellenére is szivesen vasarolnak, hogy az éarak
valamennyire meghaladjak a hipermarketek arait, viszont nagyobb valasztékot, €s igazan
finom izeket talalhatunk a pékségek polcain. Ezekben az iizletekben altalaban hazi jellegli

tejtermékeket is arulnak, valoszinilileg ennek kdszonhetd a tejtermékek esetében a kozel
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20 %-os arany. A szakiizletben torténo vasarlas jelentds még a ruhazati termékek esetében
(57,75%). Itt ennek a kategdrianak az aranya meghaladja a hipermarketekét, de
véleményem szerint jellemzden nagyobb bevasarlokdzpontok népszerti &ruhazai vonzzak
a legtobb vasarlot, ahol nagy valaszték, és folyamatos akcidk varjak a fogyasztokat a hét
minden napjan. Ekozben a régi, helyi vallalkozok altal fenntartott belvarosi butikok sorra
sziinnek meg a kereslet csokkenése miatt.

A héztartasi eszkozok esetén is jelentds ardnyban valasztjak a vasarlok a szakiizleteket
(42,25%), de ennél a kategdrianal a hipermarketek jarnak az élen 53,52%-os aranyban.
Ugy gondolom, hogy itt a minéség és az ar tényezéknek van fontos szerepe a dontésben,
¢s a hipermarketek altal nyujtott kimagaslé engedmények jelentds versenyelonyt
képviselnek még a szakiizletek képzett eladdi altal nyujtott szakszerl segitség ellenére is.
A szakiizletben torténé vasarlas aranya még a hus és hentesaru esetében magas (39,44%),
sOt ebben a termékkategoriaban ez a leginkabb preferalt csatorna.

A hipermarket, mint értékesitési csatorna a tejtermékek esetében mutatja a legmagasabb
részesedét (61,97%). Ugy gondolom, hogy ennek oka egyrészt a viszonylagosan alacsony
ar, a folyamatos akciok hirdetése, ami egyiitt jar a megbizhaté6 mindséggel, hiszen a
tejtermékek nem igazan voltak érintettek semmilyen élelmiszerbotranyban. A masik nagy
részesedésii kategoria pedig a mar emlitett haztartasi eszkdzoké, amelyeket a fogyasztok
tobb mint 6tven szazaléka a hipermarketekben vasarol meg.

Tovabbi harom kategdria esetében a szakiizleteket kovetve a masodik legnépszerlibb
csatorna a hipermarket. Ezek a ruhazati termékek 33,80 %, a pékaruk 33,99 %, és a hus-
¢és hentesaruk 29,58%. A zoldség és gyiimolcs esetében pedig azokon kiviil, akik sajat
maguk tudjak megtermelni a sziikségleteiket, szintén a masodik legnépszeriibb csatorna
a hipermarket (19,72%) megeldzve az azonos aranyban hasznalt hagyomanyos piacot és
szakiizletet, bioboltot (9,86%), illetve a hasonl6 ardnyt képviseld helyi termel6i piacot
(8,45%).

Osszefoglalva megallapithatjuk, hogy a megadott termékek beszerzése még mindig
foképp a szakiizletekben és hipermarketekben torténik. Kivételt csupan a méz és a

zo6ldség, gyiimdlcs kategoria jelent.

A kérd6iv masodik kérdése arra vonatkozott, hogy élelmiszer vasarlasakor milyen

szempontok alapjan mérlegelnek a fogyasztok.

A megadott hét szempont a kdvetkezo:
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e ar

¢ mindség

e marka

e akciok

e szarmazas

e Dbeszerzési hely tavolsaga

e iz, zamat
%

20

Mindség Ar I.z, zamat Akciok Szarmazas Marka Beszerzesi
hely
tavolsdga

14. dbra: Elelmiszer vdsdrlds szempontjai

Forrds: Sajat szerkesztés

A valaszok alapjan megallapithatd, hogy élelmiszer vasarlasa esetén a legfontosabb
szempont a mindség. Ezt koveti az ar, majd a mindség egy mélyebb megjelenési forméja
az iz, zamat. Ezutén az akciokat veszik figyelembe a vasarlok. A termékek szarmazasa az
0todik helyen szerepel a rangsorban. Ennél is kisebb fontossagot tulajdonitanak a
fogyasztok a markéanak, ami tehat élelmiszer vasarlasakor nem dont6é szempont. Az utolso6
helyen pedig a beszerzési hely tavolsaga all. Ez talan annak koszonhetd, hogy az emberek
a jovedelmiiknek jelentds részét koltik élelmiszerre, €s igy hajlandéak nagyobb

tavolsagot is megtenni, ha ezért j6 mindséget, és megfizethetd arakat kapnak.

Harmadik kérdésem arra vonatkozott, hogy szokott-e a valaszado helyi, termel6i
terméket vasarolni. A kérdésre a valaszadok 83 %-a valaszolt igennel, ami nagyon

kedvezonek mondhato.
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Nem

83%

15. dbra: Helyi terméket vasarlok ardanya
Forras: Sajat szerkesztés

A kovetkezd kérdés azokhoz a valaszaddkhoz szolt, akik az el6zd kérdésre igennel
valaszoltak. A kérdés a vasarlas gyakorisagara vonatkozott. A valaszokbol lathato,
hogy legtobben azok vannak, akik alkalomszerlien, tehat havonta egyszer vasarolnak
ilyen termékeket (36%). Hetente egyszer vasarol a valaszadok 28 %- a. Ezzel kozel
megegyezd aranyban vannak azok, akik ennél is gyakrabban, vagyis hetente tobbszor

vasarolnak (26 %). A naponta vasarlas viszont egyaltalan nem jellemzo.

Naponta
0%

Ritkabban
10%

Hetente egyszer
28%

Hetente
tobbszor
26%

16. dbra: Helyi termék vasarlds gyakorisdga

Forras: Sajat szerkesztés

Az 6todik kérdés arra vonatkozott, hogy a valaszad6 szivesen vasarol-e védjeggyel,

eredet megjeloléssel cllatott terméket. Ezt azért tartottam fontosnak, mivel ezek az
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iparjogvédelmi rendszerek a helyi termékek beazonositasdban egyeldre nem altalanosak,

de véleményem szerint fontos lenne minél szélesebb kort alkalmazasuk.

Nem
4%

Igen
96%

17. abra: Védjegyet, eredetmegjelilést preferalok
Forras: Sajat szerkesztés
A kérdésre a valaszadok 96 %-a valaszolt igennel, ami aldtdmasztja a fent leirt

véleményemet, miszerint érdemes lenne a termeldknek nagyobb mértékben alkalmazni

ezeket a lehetdségeket.

A hatodik kérdésben megkértem a valaszadokat, hogy egy Likért skalan értékeljék, hogy

a bizonyos tényez6k mennyire motivaljak abban, hogy helyi terméket vasaroljanak.
A megadott tényezdk az alabbiak:

e JO mindség

o Egészségtudatossag

e Tartdsitoszer mentesség

e Kisiizemi eljarassal késziilt

e Eretten szedik le

e (Csaladi példa

e Me¢édia hatasa

e Kornyezettudatossag

Az egyes tényezOk szerepét egy 5 fokozati skalan értékelhették a valaszadok.
Amennyiben az adott tényez6 leginkabb motivalja a vasarlasban a véalaszadot, akkor 5-
0s, amennyiben legkevésbé, akkor 1-es értéket kellett jelolnie. A felsorolt tényezdkre

adott valaszok atlagos értékét mutatja a kovetkezé abra.
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J6 minGség
4,761

3,972 4,254

.. . Egészségtudatossa
Koérnyezettudatossag g J J

4,211
Tartdsitoszer

Média hatésa )
mentesség

Kistizemi eljarassal

Csaladi példa 3 465 készilt

Eretten szedik le

18. dabra: Helyi termék vdsdarldas motivdcios tényezoi

Forras: Sajat szerkesztés

Az abran jol latszik, hogy legfontosabb motivacios tényezo a jo minéség. Kozel azonos
mértékben befolyasolja dontésiinket az egészségtudatossag, ¢s az a szempont, hogy a
helyben termelt termékeket éretten szedik le, illetve a tartositoszer mentesség, valamint
a kornyezettudatossag. Az abrabol kitlinik, hogy a valaszadok szamara kevésbé fontos a
csaladi példa, illetve a termékek gyartasi technologiaja. Legkevésbé pedig a média hatasat

tartottak fontosnak.

Ezek az adatok szamomra azt bizonyitjak, hogy a dolgozatom 4. fejezetében vazolt
trendek, mozgalmak hatasa a kézvetlen kdrnyezetemben is érzékelhet6, hiszen az ott leirt
pozitiv tényezdket tarjak fontosnak vasarlasaik sordn a kérddivet kitoltd fogyasztok is.
Még akkor is, ha a csaladban nem ez volt korabban a meghatarozo, illetve annak ellenére

is, hogy a médidban megjelend rekldmok a gyors fogyasztast a globalis piacokat erdsitik.

A kovetkezd nyilt kérdésben arra vartam valaszt, hogy milyen egyéb tényezok jatszanak
szerepet abban, hogy a vasarlok a helyi termékeket részesitik eléonyben. Erre a kérdésre

22 valasz érkezett, melyek kozt azonosak is voltak.
Ezek koziil a legfontosabbakat emelném ki:

e A termel6k tdmogatasa
e Megbizhatosag
e Biztos eredet

e Személyes kapcsolat a termel6vel
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e Ténylegesen helyben van a termeld

e A termel6 hazhoz széllitja az arut

e Frissebb a termék

e A termeldi piac latogatasa csaladi program is egyben

e A piacon ismerésokkel talalkozhatunk

A nyolcadik kérdés az akadalyozo tényezdkre iranyult, vagyis melyek azok az okok,

amelyek problémaként meriilnek fel a helyi termék vasarlasa esetében.
A kovetkezO szempontok értékelését kértem a valaszadoktol:

o Iddigényesebb beszerzés

e Kisebb valaszték

e Magasabb ar

e Nem egyenletes kinalat

e A termék kevesebb ideig all el

¢ Bizalmatlansdg a mindsé irant

Ebben az esetben is egy 5 fokozati skalan értékelhették a valaszadok, hogy az adott
tényez6t mennyire értékelik problémaként. Amennyiben ennek stlya jelentds, ugy az 5-

0Os értéket kértem jeldlni, legkevésbé jelentds probléma esetében pedig az 1-est.

IdGigényesebb
beszerzes 3,225

Bizalmatlansag a Kisebb valaszték;
mindség irant; 2,845
2,225

~ M ar;

agasabb ar;
3,296

Kevesebb ideig all
el; 2,592

Nem egyenletes
a kinalat; 3,070

19. dbra: Helyi termék vasarlas akaddlyozo tényezoi

Forras: Sajat szerkesztés



Az é4bra alapjan megallapithat6, hogy a valaszadok szamara az 0sszesitett adatok alapjan
a magasabb ar jelenti a legnagyobb gondot. Ezzel majdnem megegyez6 mértékben az
idoigényesebb beszerzést jelolték meg a valaszadok. Majd a nem egyenletes kinalat
kovetkezik, mely természetes jelenség a mezdgazdasag szezonalitasat figyelembe véve,
viszont a nagy bevasarlokdzpontok elterjedésével a fogyasztok hozzaszoktak ahhoz, hogy
minden évszakban szinte mindenhez hozza lehet jutni, igy ma mar problémanak érzékelik
azt, amihez korabban gond nélkiil alkalmazkodtak. Ezutan a kisebb valaszték kovetkezik,
ami szintén a helyi adottsdgokbdl kovetkezik, majd az a tényezd, hogy a helyben termelt
termékek esetleg kevesebb ideig allnak el. Ezt mar sokkal kevésbé érzik a valaszadok
rossznak, hiszen ez egyiitt jar azzal is, hogy sokkal kevesebb tartdsitoszert, vegyszert
tartalmaz, és igy sokkal egészségesebb, mint a tavolrdl érkezd bizonytalan tartalmi
¢lelmiszerek. Legkisebb mértékben pedig a bizalmatlansag tekintheté problémanak az

Osszesitett adatok alapjén is.

Meglatasom szerint a vasarlok ugyan tisztdban vannak azzal, hogy a magasabb ar legtobb
esetben jobb mindséget is jelent, illetve a rengeteg befektetett munka, és nem kevés
koltség ellenstlyozasat foglalja magaban, viszont a hazai jovedelmi viszonyok mellett a
napi megélhetésre fordithatd kiaddsok eléggé korlatozottak a legtébb esetben, tehat
szivesen koltenének a jobb mindségre, ha megengedhetnék maguknak. Ennek a
feltevésemnek a Dbizonyitasara elkészitettem a fenti diagramot azon kitdltok
vonatkozasaban is, akik a haztartasuk jovedelmi viszonyait tekintve az atlag feletti

kategoriaba tartoznak. Az 6 esetiikben az alabbi sorrend alakult ki:

Id&igényesebb

beszerzés;
3,273
Bizalmatlansag ’rlseb’ki( .
a minGség valaszték ;
irant; 2,364 3,182
Kevesebb ideig Magasabb ar
allel; 2,182 e ;
Nem
egyenletes a
kinalat ; 3,545

20. abra: Az akadalyozo tényezok atlag feletti jovedelem esetében

Forras: Sajat szerkesztés
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Jol lathato, hogy ebben az esetben a magasabb ar a negyedik helyre kertiilt az akadalyozo

tényezOk sorrendjében, tehat a magasabb jovedelemmel rendelkezdk szdmara ez sokkal

kevésbé szamit. Naluk inkabb az olyan kényelmi szempontok dominalnak, hogy

barmikor megvasarolhassak azt, amit szeretnének, nagy valasztékbol, minél kevesebb

idoraforditassal.

Ezt kdvetden Gijabb nyitott kérdésben arra kértem a valaszaddkat, hogy adjanak meg olyan

egy¢eb altaluk fontosnak tartott tényezoket, amelyek szdmukra akadalyt jelentenek abban,

hogy helyi terméket vésaroljanak. Erre a kérdésre 11 valasz érkezett. Ezek kozt az

1d6hiany tobbszor is emlitésre kertilt, tehat érzékelhetd, hogy a hajszolt életmod nagyban

meghatdrozza vasarlasi dontéseinket.

Ezen kiviili még az alabbi okokat adtak meg a valaszadok:

A 10

Nincs a kozelben ilyen lehetdség.

Nincs elegendd informaci6, csak ,szajhagyomény” utjan érteslilnek a
lehetdségekrol.

Nem megfeleld nyitvatartasi id6 a helyi terméket arusito bolt esetében.
Lakohelyén munkaiddben van a termeldi piac.

A hipermarketben mindent megvasarolhat egy helyen.

. kérdés arra vonatkozott, hogy vasarol-e a valaszado helyi termel6i piacon. Erre

a valaszadok 69 %-a valaszolt igennel, mely ardny véleményem szerint nagyon

kedvezOnek mondhato.

21. dbra: Helyi termeldi piacon vdsarlok ardanya

Forras: Sajat szerkesztés

Az igennel valaszolok koziil a kitoltok az alabbi telepiilések termeldi piacait veszik

igénybe:
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Zalaegerszeq, Felsorajk, Lenti, Szombathely, Héviz, Tor”das, Kaptalantoti, Szeged,
Nagykanizsa, Miskolc, Enying, Kormend, Gyenesdias, Oriszentpéter, LUgos

A kovetkezo kérdés a helyi termeldi piacon torténd vasarlas gyakorisagara vonatkozott.

22. abra: Helyi termeldi piacon vdsdrlas gyakorisdga

Forras: Sajat szerkesztés

A valaszok alapjan megallapithatd, hogy a kit6ltok kozel 40 %-a havonta egy- két
alkalommal hasznalja ezt az értékesitési csatornat, 30 % pedig ennél is ritkabban. A
kitoltdk 18 % -a valaszolt Uigy, hogy hetente egyszer, és csupan a valaszadok 10 %-a
vasarol hetente tobbszor termeldi piacon. Ennek megitéléséhez figyelembe kell venniink
a helyi termeldi piacok eltérd nyitva tartasat is, hiszen mig Lentiben és Hévizen hetente
kétszer tart nyitva a termeldi piac, addig Zalaegerszegen csak havonta egy alkalommal,
igy az itt lakoknak csak akkor van lehetdségiik ennél gyakrabban igénybe venni ezt az
értékesitési csatornat, ha mas telepiilésre latogatnak el. Ezzel viszont mar a fentebb
részletezett problémakba iitkoznek, tehat magasabb lesz az ar és iddigényesebb a

beszerzés.

A 13. kérdésben a valaszad¢ altal latogatott termel6i piac értékelését kértem a megadott
szempontok szerint. Az értékelést ebben az esetben is 5 fokozata skalan tehették meg a

valaszolok.
A megadott szempontok:
A teriilet mérete, Megkozelithetoség/parkolas, valaszték, arak szinvonala, Nyitva tartas,

tisztasag, Kiszolgalas szinvonala.

50



A 24. abra szemlélteti azt, hogy a megadott szempontokon beliil a valaszadok mennyire

megfeleldnek értékelték a piacot.

Terllet nagysaga;
3,57 Megkozelithet8ség/

,/,/ \ parkolds; 3,796

Kiszolgalas
szinvonala; 4,224

Tisztasag; 3,776 /

Valaszték; 3,898

Nyitvatartds; Arak szinvonala;

3,286 3,612

23. abra: Helyi termeldi piac értékelése

Forras: Sajat szerkesztés

Az 4bra alapjan megallapithatjuk, hogy altalanossdgban a vasarlok a Kkiszolgalas
szinvonalaval vannak leginkabb megelégedve. Ezt koveti a valaszték, a teriilet nagysaga,
a megkozelithet6ség, parkolas. Kevésbé elégedettek a tisztasaggal, illetve az arak
szinvonalaval. Az &r nagyséaga a helyi termékek vasarlasdnak akadalyozo tényezdi kozott
is az els6 helyen szerepelt, tehat megallapithato, hogy ez az egyik legnagyobb akadaly,

amely a helyi termékek értékesitése soran felmertil.

A kérddiv elemzése kapcsan ugy latom, hogy az emberek szemléletében ugyan elindult
egy pozitiv irdnyu valtozas, hiszen szivesen vasarolnak helyi termékeket. Ezt nagyrészt a
jobb mindség reményében, az egészségtudatosabb életmodra torekvés jegyében teszik.
Fontos szamukra a megbizhat6 eredet, az ezt biztositd személyes kapcsolat a termeldvel.
Amennyiben lehetdségiik van ra, a helyi termeldi piacokat is szivesen latogatjak,
elégedettek az ottani kiszolgalassal és valasztékkal. Preferaljak az eredet megjeldléssel,
védjeggyel ellatott termékeket, ezért ugy gondolom, hogy a termeldknek érdemes lenne
ezekre nagyobb hangsulyt fektetni. Vasarlasi dontéseik soran elsddleges szempontként a
mindséget veszik figyelembe viszont lehetdségeiket erdsen behatarolja pénziigyi

helyzetiik. Az atlagos jovedelmil fogyasztd szamdra a helyi termékek vasarlasa soran a
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termékek magasabb ara jelenti a legnagyobb gondot, ezt kovetden pedig az iddigényesebb
beszerzés okoz problémat, ami pedig a napjainkat jellemz6 folyamatos id6hiany miatt
szintén erdsen korlatozo tényezd. Ez a magasabb jovedelmii fogyasztok szamara is
gondként jelentkezik azzal egyiitt, hogy Oket a termékek magasabb ara sokkal kevésbé
tartja vissza a vasarlastol. Viszont negativumként értékelik a Kisebb és egyenlétlen
valasztékot. Véleményem szerint ezen tényezOk egyiittesen eredményezik azt, hogy a
hipermarketek még mindig a legnépszeriibb vasarlasi helyszinek, hiszen ott a nagy
valaszték mellett folyamatos akciok csabitjak a vasarlokat, és egy helyen aranylag rovid
1d6 alatt elintézhetik a nagybevasarlast. Azonban latszik jele annak is, hogy bizonyos
termékek esetében a vasarlok ragaszkodnak a biztosabb eredethez, igy példaul mézet,
pékarut és hust mar inkédbb kozvetlenill a termeldtdl, vagy szakiizleteben, bioboltban

vasarolnak.

8. TERMELOI OLDAL ELEMZESE

A termel6i oldal helyzetének feltarasdhoz szintén on-line kérddivet allitottam Ossze.
Ebben megtalalhatok feleletvalasztds, nyilt és zart kérdések, illetve skalaba sorolt
kérdések is. A kérdoiv hivatkozasat kozvetleniil a termelok e-mail cimére kiildtem el,
kérve Oket a kutatasban torténd részvételre. Az elérhetdségeket on-line publikus termel6i
adatbazisokbol toltottem le, igy az egész orszagra kiterjedé adatokat nyertem. Ezt
igazoljak a kérddiv negyedik kérdésére adott valaszok, melyek a tevékenység helyét adjak
meg, és szinte minden régidra vonatkozdan érkezett adat. A kikiildott tobb szaz felkérés
alapjan mindossze 38 kitoltés érkezett. Onmagaban ez a szdm is hozzdjarul az
elemzéshez, hiszen mint tudjuk a nyar végi és az 6szi idszak a termeldk szamara sok
munkaval jar, és mivel altaldban egyéni vagy csaladi gazdasag kereteiben folytatjak

tevékenységiiket, sajnos kevés idejiik marad egyéb elfoglaltsagokra.

Az elemzést ebben az esetben is a hattérvaltozokkal kezdem.

52



Férfi
47%

NG
53%

24. abra: Kitoltok nemek szerinti eloszlasa-Termeldi kérdoiv

Forras: Sajat szerkesztés

Lathatjuk, hogy a valaszadok kozott kozel azonos aranyban képviseltették magukat a nék

¢és a férfiak.

43-55 év
29%

25. abra: Kitoltok életkor szerinti eloszldsa

Forras: sajat szerkesztés

Az abrabdl kitlinik, hogy a termeldk jo része 31 és 55 év kozotti korcsoportba esik, és
kozel egyenld aranyban képviseltetik magukat az ennél fiatalabb és idésebb generaciod
tagjai. A kitoltok atlag életkora 42,9 év. Véleményem szerint ez annak is kdszonhetd,
hogy a mezbégazdasagi termelés komoly fizikai megterheléssel jar, amit leginkabb az

aktiv, munkaképes koru érett, de még egészséges korosztaly tud vallalni.

Fontos tényez0 a gazdalkodas szervezeti kerete, vagyis hogy milyen formaban folytatja

tevékenységét a termeld.
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Csaladi
gazdasag
24%

Egyéni
Vallakozas

BOstermelé 10%

61%

26. dbra: Kitoltok gazdalkoddsi forma szerinti megoszldisa

Forras: sajat szerkesztés

A valaszokbdl kideriil, hogy a termeldk tobb mint fele mezégazdasagi 6stermelé. Ezen
kiviil még a csaladi gazdasadgok képviselnek nagyobb aranyt, 6k a valaszadok negyedét
teszik ki. Emellett 10 % egyéni vallalkozd, és csupan a termeldk 5 % -a gazdalkodik tarsas

vallalkozo6i formaban.
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A kovetkezo kérdés arra vonatkozott, hogy van-e mas jovedelemszerzo tevékenysége

is.

Igen, van
66%

21. abra: Egyéb tevékenységgel rendelkezok aranya

Forras: sajat szerkesztés

Jol lathato, hogy a termeldk 2/3-ad része (25 £6) egyéb forrasbol is jovedelemhez jut és
csupan 13 valaszado volt, aki csak ezzel a tevékenységgel foglalkozik. Tehat a termelés

nyUjt akkora bevételt, hogy csak ebbdl biztositott legyen a csalad megélhetése.

Az ezt kovetd kérdés azokhoz szolt, akik egyéb tevékenységgel is rendelkeznek. Toliik

azt kérdeztem, hogy melyik tevékenységet tekinti fotevékenységnek.

mezdégazdas
agi

termelés

32%

egyéb
tevékenysé

g
68%

28. dbra: Fitevékenység ardanya

Forras: Sajat szerkesztés
A viélaszokbol megallapithatjuk, hogy a mezdgazdasagi termelés az egyéb jovedelemmel
rendelkez0 valaszadok 1/3-ad része (8 £0) esetében tekintheto a f6 bevételi forrasnak, 2/3-

ad résziik (17 £6) pedig egyéb tevékenység mellett foglalkozik termeléssel.
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Ha 6sszesitjiik a két adatot, akkor az lathatd, hogy az 6sszes valaszadobol 21 £6 mondta
azt, hogy nincs egyéb tevékenysége, illetve amennyiben van, akkor a mezdgazdasagi
tevékenység az elsédleges. Tehat igy a termeldk 55%- arol elmondhatd, hogy a termel6i

tevékenységbdl nagyrészt fenn tudjak tartani magukat.

A kovetkez6 kérdés arra vonatkozott, hogy mennyi ideje folytatja ezt a tevékenységet.

16
10
10 8
8
6 4
: ]
0
2 R
0

KEVESEBB,  1-5 EVE 5-10 EVE  10-20 EVE TOBB,
MINT 1 EVE MINT 20
EVE

29. dbra: Tevékenység folytatasanak idotartama

Forras: sajat szerkesztés

A valaszadok nagyobb része 1-5 éve foglalkozik termel6i tevékenységgel. Ez
valésziniileg az utdbbi évek eurdpai €s kormanyzati szintli tevékenységének is
koszonhetd, hiszen a Nemzeti Vidékstratégia 2012-2020 Vidéki gazdasag, Vidéki
kozosségek stratégiai teriiletén beliil a helyi termék, helyi piac, kozvetlen értékesités
nemzeti stratégiai programja kiemelten segiti ezeket a teriileteket. De nagy szamban
vannak azok is, akik mar 10-20 éve termelnek, Ok azok, akiknek ez nem csak a

megélhetést, hanem egy életformat jelent.

A 6. kérdésben arra kérdeztem ra, hogy folytat-e biogazdalkoedast.

Nem
63%

30. abra: Biogazdalkodok ardanya
Forras: Sajat szerkesztés

A valaszokbdl kitlinik, hogy a termel6k mindossze 37%-a folytat ilyen tevékenységet.
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A biogazdalkodok koziil bevételiiknek a biotermelésre jutdo mértékét a 34. dbra

szemlélteti.

26-50%
51-75%

76-100%

31. abra: Bio termelésbol szarmazo bevétel aranya a teljes bevételbol

Forras: Sajat szerkesztés

A valaszadok koziil csupan egy olyan volt, akinek bevétele teljes mértékben a
biogazdalkodasbol szdrmazik. Hét termeld bevételének 1¢és 25 szazalék kozotti részét
teszi ki a biotermelés. A fennmarad6 hat gazdalkodo egyenl6 aranyban jeldlte meg a 26-
50 % és 51-75% kozotti aranyt. Tehat megallapithatjuk, hogy jelenleg a biotermelés nem
tekinthetd altalanosnak, illetve az ilyen mddon termeldk is csak tevékenységiik kisebb

részében alkalmazzak ezt a termelési modszert.



A nyolcadik kérdés a hasznalt értékesitési csatornakra ¢s azoknak a teljes bevételben

betoltott részaranyara vonatkozott.

Fesztivdlokon/Vasdrokon |es——d 13,39%
Nagybani piacon |sd 4,66%
Hagyomanyos piacon |eesssssssssd 10,08%
TermelGi piacon |—— 13,74%
Szovetkezetnek el 2,03%
Elelmiszer lancnak = 0,00%
Keresked@nek/Felvasarionak | —— 22,37%
Vendéglatohelyeknek |l 3,08%
Kozétkeztetésben |jummd 3,34%
Falusi vendéglatds keretében M 0,68%

Hazhoz szdllitasos rendszerben |—d 10,39%
Szedd magad akcidban sl 2,03%

Telephelyen/hazndl |I——————d 25, 74%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00%

32. abra: A termelok dltal hasznalt értékesitési csatorndak
Forras: Sajat szerkesztés
A valaszokbol az deriil ki, hogy a termel6k éves bevételének mintegy 25%-a telephelyen
torténd értékesitésbdl szarmazik. Ettdl alig kisebb mértékben a kereskeddnek,
felvasarlonak torténd eladés jellemzd. Ezt koveti a fesztivalokon, vasarokon, ¢és a
termel6i piacon torténd értékesités. Ez utobbi kettd szinte megegyezden mar csak alig
tobb mint 13 %-ot tesz ki az éves bevételb6l. Amennyiben viszont a termeldi piacot a
hagyomanyos piaci formaval egyiitt vizsgaljuk, az mar egy jelentdsebb aranyt, kozel 24
%-ot tesz Ki a teljes bevételen beliil. igy mar azt mondhatjuk, hogy éltalanossagban a
piacon torténd értékesités is kozel akkora stlyt képvisel a termel6k megélhetésében, mint
a haznal torténd, és a kereskedOnek, felvasarlonak torténd értékesités. Az
¢lelmiszerlancnak torténd beszallitdst egyetlen termeld sem jeldlte meg, ennek oka

valdsziniileg a nyomott arakban és a szigort feltételekben keresendd.

A kérddiv kovetkezo részében az értékesitési csatornak koziil a helyi termeléi piacokat
kiemelve vizsgaltam. Arra kerestem valaszt el0szor is, hogy a valaszadok mekkora része

hasznalja ezen értékesitési format.
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Nem
58%

33. abra: A helyi termeldi piacon értékesitok aranya
Forras: Sajat szerkesztés
Ugy gondolom, hogy a kapott 42%-0s eredmény kedvezének mondhatd, hiszen ez
valgjaban egy néhany éve létezd lehetdség, ami folyamatosan novekvd népszerliségnek
orvend. A helyszinek kozt szerepel Zalaegerszeg, Szombathely, Nagykanizsa,
Oriszentpéter, Lenti, Zalakaros, de tavolabbi helyszinek is, mint példaul Kaposvér vagy

Budapest.

A kovetkezd abran a helyi termeldi piacon arusitd termeldk altal kinalt termékek jellege

szerepel.
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34. abra: Termeloi piacon értékesitett termékek jellege
Forras: Sajat szerkesztés
EbboOl lathatdo, hogy a termeldk legnagyobb részben zoldséget és gylimdlcsot
értékesitenek a piacon. Ezutdn a tej, tejtermék és a méz kovetkezik. Pékarut, és

aszalvanyt a valaszadok koziil senki sem arul termeldi piacon.



A valaszok alapjan gy gondolom, hogy jelenleg a termeldi piacok az értékesitett
termékek jellegét tekintve nagyban hasonlitanak a hagyomanyos piacokhoz, eltérést
csupan abban latok, hogy a résztvevd termeldk korét sziikiti a szabalyozas egy kisebb
teriiletre. Véleményem szerint nagyban novelhetné a piacok népszeriiségét, ha egyéb
termékek is megtalalhatok lennének ott a hasznalt cikkektdl a népi jatékokig, ezzel akar
csaladi programként is funkcionalhatnanak. Viszont ezt a jelenlegi szabalyozas nem teszi
lehetévé, mivel a fentebb emlitett kereskedelmi torvény szerint csupan mezégazdasagi-,

illetve élelmiszeripari termékek értékesithetok a helyi termeldi piacokon.

A kovetkezd abran a termeldi piacon torténé arusitas gyakorisagat latjuk.

rendszeresen
47%

alkalmanként
53%

35. abra: Termeldi piacon torténd értékesités gyakorisaga
Forras: Sajat szerkesztés
Lathatd, hogy kozel azonos aranyban vannak azok, akik rendszeresen, illetve azok, akik

csak alkalomszertiien arusitanak a piacon.
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A 13. kérdésben azt kutattam, hogy milyen tényezok motivaltak a valaszadokat abban,

hogy termel6i piacon arusitsanak.

Magasabb elérhetd ar

Kozvetlenebb 14 5

L Készpénzes értékesités
kapcsolat a vevékkel P

Kevésbé szigoru

Egyéb kovetelmények

11

Itt jobban megbecsiilik
a minGséget

36. abra: Termeldi piacon torténd darusitds motivdcios tényezdi
Forras: sajat szerkesztés
Az ébra alapjan az latszik, hogy a két legfontosabb tényezd a vevokkel 1étesithetd
szorosabb kapcsolat, illetve az a tendencia, mely szerint a termeldi piacon jobban
megbecsiilik a mindséget, tehat a vevok részérdl nem az ar az elsédleges dontési
szempont, mint mondjuk egy hipermarketben. Ezek utan a készpénzes értékesitést jelolte
meg a legtobb valaszado, tehat fontos szempont az is, hogy itt azonnal megkapjak a
termékeik ellenértékét, ami egy kereskeddnek vagy akar aruhazlancnak torténd eladaskor
nem jellemzd. Legkevésbé pedig a lazabb kovetelmények befolyasoltak az eladokat, tehat

a szabalyok betartasa szamukra amugy sem jelent akadalyt.
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Az ezt kovetdé két kérdés arra vonatkozott, hogy a termel6 tagja-e valamilyen

szervezetnek.

37. abra: Szervezeti tagsaggal rendelkezék aranya
Forras: Sajat szerkesztés
A valaszadoknak csupan 34%-a rendelkezik tagsaggal valamely szervezetben.

A valaszokban az alabbi szervezeteket jelolték meg a kitoltok:

e Mc¢éhészegyesiilet

e Szdvetkezet

e Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
e Pannon Helyi Termék

o Kamra-Tura Kislépték

e Foldi-Jo Szocialis Szovetkezet, Boldogasszonyfa
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e .

Azt is szerettem volna felmérni, hogy milyen vasarléi kor latogatja a termel6i piacot.
Els6 korben arra kérdeztem ra, hogy a termeldi piacokon rendelkeznek-e torzsvasarloi
korrel az ott arusitd termeldk.

Nincsenek
8%

Féleg

torzsvasarldim

vannak
37%

Igen, néhany
55%

38. abra: Torzsvasdarloknak torténd értékesités ardanya

Forras: Sajat szerkesztés

A valaszokbol kideriil, hogy jellemzden torzsvasarloknak értékesitenek a valaszadok,
hiszen csupan 8% nyilatkozott ugy, hogy nincsenek visszatéré vevoi. A termeldk 55%-a

néhany, 37%-a pedig nagyobb szamu torzsvasarloval rendelkezik.

Ezt kdvetden pedig arra kértem a valaszadokat, hogy a megadott kategoriakba torténd
besorolassal adjak meg, hogy szerintiik milyen vasarléi kor latogatja a termeldi

piacokat.

Egyéb . 2
Szerényebb jovedelm( vésarlok . 3

Magasabb jovedelmd emberek 21

Atlagemberek - 10
Tudatos vasarldk az egészséges életmadd hivei _ 35
Varosi értelmiség _ 17
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39. abra: A termeldi piacon vdsarlok besoroldisa

Forras: Sajat szerkesztés



A termel6i piacokat az eladok szerint foként azok latogatjak, akik tudatos vasarloként
egészséges életmodra torekszenek. Ezutan pedig a magasabb jovedelmi, majd pedig a
varosi értelmiség kategoriat jelolték meg a legtobben. Legkisebb mértékben a valaszaddk
szerint a szerényebb jovedelmii emberek vasarolnak a helyi termeléi piacokon. Ezt
alatdmasztjak a keresleti oldalt elemzd kérddiv alapjan kapott eredmények is, melyek
szerint a helyi termékek vasarlasanak egyik leginkabb akadalyozé tényezdje a magasabb

4

ar.

Az ezt kovetd kérdésben arra kérdeztem ra, hogy a termeldi piacok a Kitoltok szerint

milyen hatassal vannak a gazdasagi, tarsadalmi kornyezetre.

Hagyomanyérzés Q2 18 | 18 |
Kérnyezetvédelem (i 11 i 9 |
Turizmusfejlesztés (i 18 | 8 |

Egészséges taplalkozas w 8 | 27 |
Munkahelyteremtés (o 13 | 6 |
A termeld és csalddja megélhetése m 23 i 11 |

0 5 10 15 20 25 30 35 40

M Akaddlyozza  E Nincs hatdssal M Kissé hozzajarul i Nagyban hozzajarul

40. abra: A termeldi piacok tarsadalmi, gazdasdgi szerepe

Forras: Sajat szerkesztés

A valaszokbol lathatjuk, hogy a termeldk szerint a helyi termeldi piacok nagy szerepet
vallalnak az egészséges életméd megvalositdsaban, illetve a hagyomanyok
megorzésében. A termeld €s csaladja megélhetését illetden kétszer annyian mondtak azt,
hogy csak kissé jarul hozzd ahhoz, mint aki szerint nagymértékben. Tehat
megallapithatjuk, hogy jelenleg még mas értékesitési csatorndkra is sziikségiik van a helyi
termeldknek ahhoz, hogy megélhetésiiket biztositsak. A munkahelyteremtésre a kitoltok
szerint nincsenek hatassal a termel6i piacok, ez annak is kdszonhetd, hogy kistermeldként
a hatdlyos szabdlyozas szerint csak sajat maga, illetve csaladtagja arusithat, tehat nincs
lehetdsége alkalmazottakat foglalkoztatni, igy a munkahelyek teremtésében ez a kor nem
tud részt venni. Erdekesnek taldlom még azt az eredményt, miszerint a helyi termel6i

piacoknak a kornyezetvédelem szempontjabodl nincs jelentdsége. Tehat ezeken a piacokon
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arusito termelok kevésbé érzékelik azokat a vilagméretli trendeket, amelyeket
dolgozatom 4. fejezetében mutattam be. Szamukra a helyi termékek eldéllitasa és
értékesitése a napi megélhetést biztositd tevékenység, és nem kornyezettudatos

megfontolas.

A kovetkezo nyilt kérdésben a kitoltok egyéb, szamukra fontos tényezoket adhattak

meg a termeldi piacokkal kapcsolatban.

Az adott valaszok meglehetésen vegyes képet mutatnak. Erkeztek pozitiv vélaszok,
melyek szerint fontos szerepet toltenek be a tarsadalmi nevelésben, a regionalis
gazdasagfejlesztésben, a szemléletmod fejlesztésében. Nagy hatasuk van az emberi
kapcsolatok fenntartasaban, a kozosség épitésében. Illetve lehetOséget teremt a
termeldknek az egymassal valo talalkozasra, kapcsolatépitésre. Ezzel egylitt negativ
vélemények is érkeztek, melyek azt jelzik, hogy lehetne még fejleszteni, javitani a
jelenlegi allapotokon. Van, aki szerint a termeléi piacokon nem elég hatékony,
esetenként nincs is tényleges ellenérzés arra vonatokozoan, hogy betartjak-e az
arusitokra vonatkozo6 személyi €s foldrajzi szabalyokat. Tehat sok esetben kereskedok is
arulnak ott, ami hatranyosan érinti a csak termelésbol él6 kistermeldket. Volt olyan
valaszadd, aki szerint egy atlagos kistermelOnek, foként, ha allattartassal foglalkozik,
nincs heti tobb napja arra, hogy piacra jarjon, hiszen az allattartassal jar6 egész napos
elfoglaltsdg ezt nem teszi lehetdvé, arra pedig mar nincs anyagi lehetdsége, hogy maga
helyett alkalmazottat foglalkoztasson, igy szamara marad a haznal torténd értékesités,

vagy kénytelen felvasarlonak eladni a termékét.
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A jovore vonatkozo tervekre az alabbi dbran lathato valaszok érkeztek.

Egyéb I 1
Fel kivdnom szamolni tevékenységemet. I 1

Csokkenteni kivanom termeldi - 3
tevékenységemet.

Béviteni szeretném tevékenységemet. _ 20
A jelenlegi formaban folytatom — 15
tevékenységemet.
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41. abra: A termeldk jovoképe

Forras: Sajat szerkesztés

Ebbdl megallapithato, hogy a termeldk alapvetéen optimistak a jovot illetéen. A tobbség-
20 f6- bdviteni kivanja tevékenységét, mig 15 termeld a jelenlegi formaban dolgozna
tovabbra is. Csupan 1 termel6 nyilatkozta, hogy fel kivanja szdmolni tevékenységét. Az
egyeb valasz kifejtésében a valaszado ugy nyilatkozott, hogy az ar szerkezetét kivanja
modositani, vagyis szamara kedvezObb aron probalja eladni termékeit a jelenlegi
tevékenységi keretek kozott. Tehat alapvetden optimistak a jovOre nézve a termeldk, ami
véleményem szerint az Unids tdmogatdsoknak is koszonhetd. Illetve az a tény is
hozzajarulhat a fenti eredményhez, hogy a termeldk nehezen valtoztatnak, nekik ez az
egyediili lehetdségiik arra, hogy viszonylag 6nalldan, biztositsak megélhetésiiket, tehat

probalnak elore menekiilni a gondok eldl.

Ugy gondolom, hogy az érvényesiiléshez a mai viszonyok kozt nem elég a fizikai jelenlét
valamely értékesitési csatornan, akar termeldi piacon, vagy a boltok polcain, sziikség van
az internetes jelenlétre is, hiszen a legtobb informacidot mar onnan szerzi be a mai kor
fogyasztdja. Ezért utolsé kérdésemben a vilaghalon torténd elérhetéségre kérdeztem ra.

A valaszok az alabbi abran lathatdak.
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42. abra: A termeldk internetes elérhetisége

Forrds: Sajat szerkesztés

Az abrabol kitiinik, hogy a termeldk 45%-a rendelkezik sajat honlappal, ami kdszonhetd
annak is, hogy a kérddivet kitoltd termeldk atlag életkora 42,9 év, tehat viszonylag
fiatalabb generaciordl van sz6, akik mar atérzik ennek a marketing csatorndnak a
jelentdségét. A kitoltok tovabbi 18%-a legalabb facebook profillal rendelkezik, amelyen
termeldként nyilvanulnak meg, tehat a tényleges és potencialis fogyasztok igy nagyobb
eséllyel talalnak rajuk. Az internetes elérhetdséggel egyaltalan nem rendelkez6 termelok
szinte mindegyike 40 év feletti, tehat alapvetéen korfliggd ennek a lehetdségnek a

hasznalata.

A termeldi kérddivalapjan arra a kutatasi eredményre jutottam, hogy sok pozitiv valtozas
tortént az utobbi években, amelyek hozzajarultak ahhoz, hogy azok a helyi terméket
eléallitod kistermelok, akik a rendszervaltast kdvetden szinte eltlintek, ijra biztosabb
labakon 4llhassanak. Orvendetes, hogy fiatal gazdalkoddk is egyre nagyobb szdmban
jelennek meg a kornyezetiinkben, akik Ostermeldként egyediil, vagy az egész csalad
részvételével megbizhatd eredetii, j6 mindségii termékekkel latjak el a fogyasztokat. Az
eredmények alapjan lathat6, hogy a biogazdalkodas egyelére nem terjedt el nagyobb
mértékben. Ezt leginkabb a keresleti oldal lehetéségei korlatozzak, hiszen a hagyomanyos
helyi termékek esetében is gondot okoz a vasarlok atlagos jovedelemmel rendelkezd
rétegének a magasabb ar. A valaszad6 termeldk értékesitési csatorna hasznalatukban
inkabb a hagyomanyos formakat részesitik eldnyben, a modern lehetdségek egyelére nem
terjedtek el kornyezetiinkben. A termeldi piacok, melyek néhany éve mikodhetnek a
jogszabalyi konnyitések kovetkeztében, egyre népszeriibbek a fogyasztok és a termeldk

vonatkozasédban is, de ugy gondolom, hogy van még fejlddési lehetdség. Esetleg érdemes
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lenne boviteni az értékesithetd termékek korét, akar kulturalis programokkal kiegésziteni
az arusitast, és talan erdsebb termeldi marketing is segithetné ezen csatorna szerepének

novekedését.

9. OSSZEFOGLALAS

A globalizacid szamos pozitiv és fejlodést Osztonzd hatdsa mellett sajnos negativ
hatasokat is tapasztalhattunk az elmult években. A vilagot behaldzo kereskedelem
lehetdvé tette addig ismeretlen termékek, egzotikus élelmiszerek behozatalat, mellyel az
embereknek lehetdsége nyilt bdviteni fogyasztasukat. Viszont ezzel egyiitt a
multinacionalis kereskedelmi héalézatok olyan élelmiszereket is tavoli kontinensekrdl
szereztek be, és szereznek be ma is, melyek itthon is megteremnek, viszont az import
termékek esetében még a szallitasi koltségek kifizetése utan is alacsonyabb lehet a

beszerzési ar, mely jelentds tobblet haszonnal kecsegteti a kereskeddket.

Ennek a folyamatnak a veszélyeit felismerve szdmos nemzetkdzi mozgalom indult ttra,
melyek igyekeztek a fogyasztok figyelmét felhivni a hosszt szallitas kdrnyezetszennyezd
hatdsaira, a bizonytalan eredetli, ellendrizetlen technoldgidval termelt élelmiszerek
egeszseégkarosito tényezoire. Egyben célként fogalmaztak meg a helyi, illetve az elérhetd
legkdzelebbi beszerzési forrasok preferalasat. Szekunder kutatas alapjan dolgozatomban
bemutattam ezeknek a mozgalmaknak a legfontosabb képvisel6it, melyek kovetdi
hazankban is képviseltetik magukat. Ezek a Food-miles, a 100- Mile Diet, a Locavore, a

Slow-Food, illetve az Atmenet mozgalmak.

Véleményem szerint a fenti mozgalmak hatésa is kozrejatszott abban, hogy a tarsadalom
szemlélete valtozni kezdett, a fogyasztok egyre tudatosabban hoztdk meg vasarlasi
dontéseiket. Emiatt aztan a gazdasagi életben is valtoztatdsra kényszeriiltek a piaci
szereplok. A hagyomanyos marketing eszk6zok mar egyre kevésbé emelték ki a cégeket
a tomegbdl, igy egyre tobb wvallalat nyilvanitotta ki elkotelezettségét a
kornyezettudatossag, a tarsadalmi feleldsségvallalas mellett, igy probdlva megnyerni a

crer

hogy helyi beszallitokkal is dolgozzon, €s ezt tudatositsa a vasarlokban is.

De nem csak a civil szervezetek és a vallalatok tesznek erdfeszitéseket a helyi termekek
szerepének novelése érdekében, hanem kormaényzati, szakpolitikai intézkedések is
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torténtek ebbdl a célbol hazai és nemzetkdzi szinten. Az Eurdpai Unio kiemelten
tamogatja a vidékfejlesztés teriiletét, segiti az agrarium és a vidéki gazdasagok
megerdsitését. A Vidékfejlesztési Program egyik kiemelt célteriilete az élelmiszerlanc

szervezése, a rovid ellatasi lancok fejlesztése.

Ezt kovetéen bemutattam a helyi termeldk hazankban elérheté hagyoméanyos és modern
értékesitési lehetdségeit. Ma mar szamos ilyen lehetdség 1étezik, amelyekkel a termeldk
egyénileg, vagy Osszefogva, esetleg civil szervezetek segitségével elérhetik a
fogyasztokat. Az egyes csatornak fogyasztoi €és termeldi oldalrdl torténd hasznalatat

primer kutatas soran kérdéivek segitségével vizsgaltam.

A fogyasztoi kérd6iv elemzése kapcsan orommel tapasztaltam, hogy az emberek
szemléletében elindult egy pozitiv iranya valtozas, hiszen szivesen vasarolnak helyi
termékeket. Ebben a jobb mindség ¢és az egészségtudatossadg jatssza a legfontosabb
szerepet. De nagyra értékelik a megbizhato eredetet és azt, hogy igy személyesebb
kapcsolatot tudnak kiépiteni a termel6vel. Szivesen latogatjak a helyi termeldi piacot és
elégedettek az ottani koriilményekkel. Figyelmet forditanak az eredet megjeloléssel,
kiilonféle védjegyekkel ellatott termékekre, ami alapjan gy gondolom, hogy a
termeldknek lehetdségeikhez mérten érdemes lenne nagyobb hangsulyt fektetni az
iparjogvédelem eszkozeinek hasznalatara. Viszont a vasarlok elkdtelezettségének erdsen
hatart szab anyagi helyzetiik. Az atlagos jovedelmii fogyasztd szamara a helyi termékek
vasarlasa sordn a termékek magasabb ara jelenti a legnagyobb gondot. Ehhez még
hozzajon a folytonos id6hidny is, igy nem meglepd, hogy a hipermarketek még mindig a

legnépszertibb értékesitési csatornak.

A termel6i kérddiv alapjan arra az eredményre jutottam, hogy a termeldk értékesitési
csatorna hasznalatukban inkabb a hagyomanyos formakat részesitik elényben. A modern
lehetségek is jelen vannak, de ezek egyelére nem terjedtek el szélesebb korben. A
termeldi piacok egyre népszeriibbek a termelok korében, hiszen igy egyrészt idot és pénzt
takarithatnak meg a kozelebbi helyszin miatt, masrészt kozvetlenebb kapcsolatot
alakithatnak ki a vevokkel, torzsvasarlokra tehetnek szert. Vannak még megoldando
feladatok, de mindenképpen nagy elére Iépésnek tartom azt, hogy a jogszabalyi
konnyitések ez esetben a kistermeldknek kedveztek, és igy esélyt kaptak a talpon
maradasra. Javaslom, hogy ahhoz, hogy a termel6i piacok nagyobb hangstlyt kapjanak a
fogyasztoi dontésekben, sziikség lenne arra, hogy legaldbb hetente elérhetdek legyenek,

érdemes lenne bdviteni az értékesithetd termékek korét, és akar kulturdlis programokkal
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szinesiteni a hangulatot, igy akar csalddi programként is miitkddhetne egy hétvégi
bevasarlés a helyi termel6i piacon. Ezen kiviil timogatni kellene a termeldket minimalis
marketing és lizletvezetési ismeretek megszerzésében, ami nagyban segitené azt, hogy

mas, esetleg modern értékesitési csatornadk hasznalataban is kiprobaljak magukat.
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1. melléklet

FOGYASZTOI KERDOIV

A helyi termékek és termeldi piacok szerepe napjainkban

Salamonné Maté Andrea vagyok, a Budapesti Gazdasagi Egyetem Gazdalkodasi és Menedzsment
szakos végz6s hallgatdja levelezé képzésben. Szakdolgozatom témaja "A helyi termékek és
termeldi piacok szerepe napjainkban". Az ezzel kapcsolatos kutatdsomhoz kérem segitségét,
mellyel hozzajarulhat munkam sikeréhez. A kérdoiv kitoltése névtelen és megkozelitdleg S percet
vesz igénybe.

Helyi terméknek tekintjiik a helyben termelt €s/ vagy Osszegyljtott alapanyagokbdl, az adott
tajegységre jellemzé eljarasokkal kistizemi keretek kozott eldallitott, illetve csomagolasaban
helyi sajatossagokat megjelenité terméket. Masrészrdl fontos, hogy 40-50 km-en beliil torténik
az értékesités, valamint legalabb 51%- ban helyi hozzaadott értéket tartalmaz alapanyag illetve
munkaerd tekintetében.

Helyi termék lehet friss tojas a szomszéd nénitdl, frissen siilt kenyér a falusi pékségbo6l, vagy akar
egy tajjellegli ételkiilonlegesség.

Irja be az adatait:
Nem
Eletkor

Iskolai végzettség

1. Jeldlje meg, hogy az alabbi termékeket honnan szerzi be legnagyobb részben!
Termel6tol Helyi

, , i .
En . a H.agyomanyostermeléi S.ZakuZIetben’ Hipermarketben
termelem/készitem ,_piacon : bioboltban
telephelyén piacon
Zoldség, = u u o u
gylumolcs
Tejtermék [ B [ r [ [
Pékaru [ [ I_ [ [
Méz N [ [ N [ [
Hus, ’ l_ l_ I_ [ [
hentesaru
Ruhdzat | [ [ [ [ [
Haztartasi — r r r B B
eszk6zok
Kézmiives o w r u —
termékek
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2. Rangsorolja 1-t6l 7-ig, hogy élelmiszer vasarlasakor az alabbi szempontokat mennyire tartja
fontosnak!

Ar

Mindség

Marka

Akciok

Szarmazas

Beszerzési hely tavolsaga

fz, zamat

3. Szokott On helyi/termel&i terméket vasarolni?
Igen

a Nem

4. Ha igen, milyen gyakran vasarol?
= Naponta
Hetente egyszer

-
a Hetente tobbszor
a Havonta

-

Ritkabban

5. Szivesen vasarol védjeggyel, illetve eredetmegjeldléssel ellatott terméket?
I_

-

Igen
Nem
6. Ertékelje 1-5-ig terjed6 skalan, hogy az aldbbi tényez6k mennyire motivaljak helyi termék

vasarlasara. (1: legkevésbé motival, 5: leginkabb motival)
1 2 3 4 5

J6 mindség 0 0 0 r
Egészségtudatossag 0 0 0
Tartositoszer mentesség | I [ [ T
Kisiizemi eljarassal készalt ! I [ [ T
Eretten szedik le 0 0 0
Csaladi példa - O
Meédia hatasa 0 0 0
Kornyezettudatossag N

7. Egyéb ok, amiért helyi terméket vasarol:

il
i o
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8. Ertékelje 1-5-ig terjedd skalan, hogy milyen mértékben jelentenek problémat az alabbi
tényezOk helyi termék vasarladsanal. (1: legkevésbé jelent problémat, 5: leginkabb probléma)

1 2 3 4 5
Id6igényesebb beszerzés 0 0
Kisebb valaszték - O
Magasabb ar O O D
Nem egyenletes a kinalat O O r
Kevesebb ideig all el - r
r O - r

Bizalmatlansag a mindség irdnt

9. Egyéb probléma, amely akadélyozza helyi termékek vasarlasaban:

=]
< | 2]

10. Szokott On helyi termeléi piacon vasarolni?
-

Igen

I Nem

11. Ha igen, melyik telepiilésen?

i o

12. Milyen gyakran vasarol helyi termel6i piacon?
-

Hetente tobbszor
a Hetente
-

Havonta 1-2 szer
" Ritkén
I Soha

13. Ertékelje 1-5-ig terjedd skalan az On altal latogatott helyi termel6i piacot az alabbiak
szerint. (1: legkevésbé megfeleld, 5: leginkabb megfeleld)
1 2 3 4 5

Teriilet nagysaga 0 r
Megkozelithetéség/parkolas I~ [ T [ T
Valaszték 0
Arak szinvonala 0
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Nyitvatartas - r
Tisztasag - r
r rr r r r

Kiszolgalas szinvonala

14. Lakohelyének tipusa

I Falu

I Varos

15. Csaladi allapota
Egyediilallo
Csaladban ¢1

. Csaladban él6k szama:

a1 1 71 s
S Y, B YOI N

-nél tobb

17. On szerint mekkora haztartasanak jovedelme az atlaghoz képest.

Atlagnal alacsonyabb

.

Atlagos
Atlag feletti

K08sz6ndm a kézremikodését!
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2. melléklet

TERMELOI KERDOIV

A helyi termékek és termeldi piacok szerepe napjainkban

A o
Salamonné Maté Andrea vagyok, a Budapesti Gazdasagi Egyetem Gazdalkodasi és Menedzsment
szakos, végz0Os hallgatdja levelez képzésben. Szakdolgozatom témaja "A helyi termékek és
termeldi piacok szerepe napjainkban". Az ezzel kapcsolatos kutatisomhoz kérem segitségét,
mellyel hozzéjarulhat munkdm sikeréhez. A kérdoiv kitoltése névtelen és megkozelitdleg 5 percet
vesz igénybe. Koszondm segitségét.

irja be az adatait:

Nem
Eletkor
Iskolai végzettség

Szakiranyu a végzettsége?

Milyen formaban folytatja termel6i tevékenységét?
Ostermel6
Egyéni Vallakozés
Csaladi gazdasag

Tarsas vallalkozas

Egyéb

2. Van e mas jovedelemszerzé tevékenysége?
N

1.
-
-
-
-
-

Igen, van

Nincs

3. Ha igen, melyik tevékenységet tekinti fétevékenységnek?
mezogazdasagi termelés

egyéb tevékenység

4. Gazdasaganak helye (megye, telepiilés)

=]
| | 2
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5. Midta folytatja termeldi tevékenységét?

= kevesebb, mint 1 éve
= 1-5 éve

" 5-106ve

" 1020 6ve

-

tobb mint 20 éve

6. Gazdalkodik bio modon is?

-
Igen

I Nem

7. Ha igen, bevételének mekkora részét teszi ki a biotermék értékesitése?

" 105%

" 26-50%
" 51.75%
" 76-100%

8. Jelolje meg, hogy hasznalja-e az alabbi értékesitési csatornakat, és ezekbol éves bevételének
hany szazaléka szarmazik.
0% 1-25%26-50%51-75%76-100%

Telephelyen/haznal o 4 - -
Szedd magad akcidban r r [ [
Hazhoz szallitisos rendszerben I | - B B
Falusi vendéglatas keretében [ | - B B
Kozétkeztetésben o - B B
Vendéglatohelyeknek o - B B
Kereskedének/Felvasarlonak [ | - B B
Elelmiszer lancnak o - - -
Szovetkezetnek o - - -
Termeldi piacon o - - -
Hagyomaényos piacon - [ [
Nagybani piacon - B B
Fesztivalokon/Vasarokon o - - -

9. Ertékesit e helyi termel6i piacon
-

-

Igen

Nem
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10. Melyik telepiilés (ek) termel6i piacan értékesiti termékeit?

=]
< | 2]

11. Milyen jellegti terméke (ket) értékesit a termeldi piacon? (tobb valasz lehetséges)

L z06ldség, gyiimolcs

: tej, tejtermek

: pékaru

[ .
méz

- hus, hentesaru

: kézmiives termékek

L aszalvanyok

L erdei termékek

L tojas

I_ g
gyogynovények

I_ .
savanyusag

I_ . .
préselt olajok

., ‘s
virag, palantak

-

Egyéb

. Milyen gyakran arul illetve tervezi, hogy arulni fog termel6i piacon?

BES

rendszeresen

alkalmanként

13. Kérem, jeldlje meg, hogy az alabbi szempontok koziil melyek befolyasoltak abban, hogy
termeldi piacon kezdett értékesiteni? (tobb valasz lehetséges)

: Magasabb elérhet6 ar

: Készpénzes értékesités

a Kevésbé szigoru kdvetelmények

a Itt jobban megbecsiilik a mindséget
a Kozvetlenebb kapcsolat a vevokkel
-

Egyéb

14. Tagja e valamilyen szervezetnek, klaszternek?
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Igen

Nem

15. Ha igen, mely szervezet (ek) nek?

il
m Ny

16. Onnek vannak torzsvasarl6i?

Nincsenek

Igen, néhany

11 T

Foleg torzsvasarl6im vannak

17. On szerint milyen tipust vasarloi kor jar a termeldi piacra leginkabb? (t6bb valasz
lehetséges)

L Viérosi értelmiség

Tudatos vasarlok az egészséges €életmod hivei

Atlagemberek

Magasabb jovedelmil emberek

Szerényebb jovedelmii vasarlok

B DN R N .

Egyéb

18. On szerint a termeldi piacok miikddése mennyire van hatassal az alabbiakban felsorolt
tényezokre?

, Nincs Kissé Nagyban
Akadalyozzahatéssal hozzéjarul hozzajarul

A termel0 és csaladja r r |— r
megélhetése

Munkahelyteremtés - - I -
Egészséges taplalkozas - - - -
Turizmusfejlesztés - - I -
Kornyezetvédelem - N [ [
Hagyomdanydrzés [ [ [ I

19. Milyen egyéb hatast tart fontosnak?

il

=]
< | 2]
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I I N A B

.

. Mik a jovore vonatkozo tervei? (tobb valasz lehetséges)
A jelenlegi formaban folytatom tevékenységemet.
Béviteni szeretném tevékenységemet.

Csokkenteni kivanom termeldi tevékenységemet.

Fel kivanom szamolni tevékenységemet.

Egyéb

. Rendelkezik e honlappal?
Igen
Nem

Termel6ként facebook profillal rendelkezem
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3. melléklet

INTERJU KERDESEK

Ki kezdeményezte a zalaegerszegi termel6i piac 1étrehozasat?

Ki a fenntartoja?

Milyen szabalyok hatarozzak meg a miikodést?

Hogy torténik annak ellendrzése, hogy az arusitani kivanoé termeld valéban
megfelel-e a feltételeknek? Torténik-e helyszini ellenérzés minden alkalommal?
Milyen termékeket arulnak?

Hany termel6 arul rendszeresen, ¢s hanyan alkalomszertien?

Vannak-e olyan kapcsolodo programok, amelyek segitenek a népszertisitésben?
Az eddigi tapasztalatok alapjan mennyire sikeres a miikodés a nyitas 6ta?

Ki szervezi a reklam tevékenységet? Milyen csatornakon?

Van-e olyan tényezd, ami problémat jelent a mitkodésben?
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4. melléklet

A 16. abra részletes adatai

Haztartdsi eszkozok |l | En termelem
Ruhdzat | @ Termel6tdl a

telephelyén

His, hentesaru  iisd . .
M Hagyomanyos
L e — Y W~ placon

i Helyi termeldi

Peékaru | d] piacon

H Szakizletben,

Tejtermék bioboltban
Zoldség, gyimoles [ ————ed . (R —d 4 Hipermarketben

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00% 120,00%
gzyc:JIcrLSsi’s Tejtermék Pékaru Méz Hus, hentesaru Ruhazat I:a;‘lc(abrztslii It(eé:rr:glll:lf
HEn termelem 47,89% 1,41% 0,00% 7,04% 11,27% 1,41% 0,00% 0,00%
H Termel&tdl a telephelyén 4,23% 9,86% 5,63% 70,42% 8,45% 0,00% 1,41% 14,08%
M Hagyomdanyos piacon 9,86% 1,41% 1,41% 2,82% 5,63% 7,04% 2,82% 45,07%
i Helyi termelGi piacon 8,45% 5,63% 0,00% 14,08% 5,63% 0,00% 0,00% 25,35%
H Szakizletben, bioboltban 9,86% 19,72% 61,97% 2,82% 39,44% 57,75% 42,25% 8,45%
M Hipermarketben 19,72% 61,97% 30,99% 2,82% 29,58% 33,80% 53,52% 7,04%

A vasarlok értékesitési csatorna hasznalata

Forras: Sajat szerkesztés
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BUDAPESTI GAZDASAGI EGYETEM
18 57 ALKALMAZOTT TUDOMANYOK EGYETEME

BGE

SZERZOI NYILATKOZAT

Alulirott Salamonné Maté Andrea. blntetéjogi felelésségem tudataban nyilatkozom,
hogy a szakdolgozatomban foglalt tények és adatok a valésagnak megfelelnek, és az
abban leirtak a sajat, 6nallé munkdm eredmeényei.

A szakdolgozatban felhasznalt adatokat a szerzdi jogvédelem figyelembevételével
alkalmaztam.

Ezen szakdolgozat semmilyen része nem Kkerilt felhasznalasra korabban oktatasi
intézmény mas képzésén diplomaszerzés soran.

Zalaegerszeg, 2016. december 07.

Salamonné Maté Andrea sk

hallgato alairasa



BUDAPESTIGAZDASAG| EGYETEM
18 57  ALKALMAZOTT TUDOMANYOK EGYETEME

BGE

OSSZEFOGLALAS
(benyujtando két példanyban)

Helyi termékek, termeldi piacok szerepe napjainkban

Salamonné Maté Andrea
Gazdalkodasi és menedzsment szak
Vallalkozasszervez6 szakirany

Hazankban a masodik vildghdborud utan megindult urbanizacioval kezdetét vette egy folyamat,
aminek kovetkezményeként az emberek egyre kevésbé képesek az Onellatasra mindennapi
életlik soran. A gydrakban dolgozé tomegek a mindennapi megélhetéshez sziikséges élelmiszer
alapanyagokat az aruhdzakban, illetve a piacokon szerezték be, akkor még erésen korlatozott

kinalatbol.

A rendszervaltas majd az Eurdpai Unids csatlakozas tovabb rontott a helyzeten. Azzal egyiitt,
hogy a vasarlok mar hatalmas valasztékot taldltak az lizletekben, a kis és kozepes gazdasagok
nem tudtak versenyre kelni a bedramlé olcsé mezégazdasagi termékek driasi valasztékaval. igy
ezek koziil a termel6k kozil sokan felhagytak tevékenységikkel, vagy 6stermelGként nem csak
sajat, hanem olcsén vasarolt kalfoldrél szdrmazd, bizonytalan mindségli termékeket is

arusitottak, hogy megélhetésiiket biztositsak.

A hipermarketek elképeszt6 valasztékot kindlva csabitjdk ma is az embereket a vasarlasra. Amig
korabban csak idényjelleggel lehetett hozzajutni bizonyos élelmiszerekhez, addig ezekben az
Uzletekben az év barmely szakdban megvasarolhatunk barmit megfizethet6 aron. Azonban ezek
az aruk még nagyobb tavolsagokbdl, akar mdsik kontinensrél szdrmaznak. Ezzel egyitt jar a
bizonytalan mindség és az a kornyezeti terhelés, amelyet a tavolrdl torténd szallitdssal és a nagy

mennyiség(i csomagoldanyag haszndlataval jaré szennyezés okoz.



Ennek a folyamatnak a veszélyeit felismerve szamos nemzetkdzi mozgalom indult atra, melyek
igyekeztek a fogyasztdk figyelmét felhivni a tavolrdl érkezé termékek negativ hatdsaira, egyben
célként fogalmaztak meg a helyi, illetve az elérhet6 legkdzelebbi beszerzési forrasok
preferdlasat. Szekunder kutatds alapjan dolgozatomban bemutattam ezeknek a mozgalmaknak
a legfontosabb képviseldit, melyek kévetSi hazankban is megtalalhaték. Ezek a Food-miles, a

100- Mile Diet, a Locavore, a Slow-Food, illetve az Atmenet mozgalmak.

A fenti mozgalmak hatasa is kozrejatszott abban, hogy a tarsadalom szemlélete valtozni kezdett,
a fogyasztok egyre tudatosabban hozzak meg vasarlasi dontéseiket. Emiatt aztdn a gazdasagi
életben is valtoztatasra kényszeriiltek a piaci szereplék. A hagyomanyos marketing eszk6zok mar
egyre kevésbé emelik ki a cégeket a tomegbdl, igy egyre tobb vdllalat nyilvanitotta ki
elkotelezettségét a kornyezettudatossdg, a tarsadalmi felelGsségvallalas mellett, igy probalva

sz

figyel oda, hogy helyi beszallitdkkal is dolgozzon, és ezt tudatositsa a vasarldkban is.

De nem csak a civil szervezetek és a vallalatok tesznek erd&feszitéseket a helyi termékek
szerepének novelése érdekében, hanem kormanyzati, szakpolitikai intézkedések is torténtek
ebbbl a célbdl hazai és nemzetkdzi szinten. Az Eurdpai Unié kiemelten tdmogatja a
vidékfejlesztés terlletét, segiti az agrarium és a vidéki gazdasagok meger@sitését. A
Vidékfejlesztési Program egyik kiemelt célteriilete az élelmiszerlanc szervezése, a révid ellatasi

l[ancok fejlesztése.

Dolgozatomban bemutatom azokat a hagyomdanyos és modern értékesitési csatornakat,
amelyeken keresztil a termel6k eljuthatnak a fogyasztokhoz a lehet6 legrovidebb dton, illetve
azokat az iparjogvédelmi formakat, mint a védjegy és az eredetmegjel6lés, amelyek segitik a

termékek beazonositasat a fogyasztok vasarlasi dontései soran.

A fogyasztok és a termelSk kbrében végzett kérdGives kutatasom alapjan arra a kovetkeztetésre
A felmérésben részt vevék kérében még a hagyomanyos értékesitési formak preferdltak, a
modern, kozosség altal tdmogatott gazdasag nem terjedt el széles kérben. Az atlagos jovedelmd
fogyasztd szamara a helyi termékek vasarldsa soran a termékek magasabb ara jelenti a
legnagyobb gondot. Ehhez még hozzajon a folytonos id6hidny is, igy nem meglepd, hogy a
hipermarketek még mindig nagyon népszer( vasarlasi helyszinek. Viszont a helyi termeldi piacok
egyre nagyobb népszer(iségnek 6rvendenek a fogyasztdk és a termel6k korében is. Ebben a jobb
mindség és az egészségtudatossag jatssza a legfontosabb szerepet. A fogyasztdk nagyra értékelik

a megbizhato eredetet és azt, hogy igy személyesebb kapcsolatot tudnak kiépiteni a termelével.



A termel6k pedig id6t és pénzt takarithatnak meg a kozelebbi helyszin és a kedvezébb
szabalyozas miatt. Véleményem szerint ahhoz, hogy a termel6i piacok nagyobb hangsulyt
kapjanak a fogyasztoi dontésekben, sziikség lenne arra, hogy legaldbb hetente elérhetéek
legyenek, érdemes lenne bdviteni az értékesithet§ termékek korét, és akar kulturdlis
programokkal szinesiteni a hangulatot, igy akar csaladi programként is mikoédhetne egy hétvégi
bevasarlas a helyi termelSi piacon. Ezen kivil tdmogatni kellene a termel6ket minimalis
marketing és Uzletvezetési ismeretek megszerzésében, ami nagyban segitené azt, hogy mas,

esetleg modern értékesitési csatornak hasznalataban is kiprébaljadk magukat.



